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Hejka!

SPIS TREŚCI

 4 Temat numeru: PR w LO, czyli lans  
  dla zaawansowanych
  8   Poradnia
10  Sztuka życia: Modlitwa nadwrażliwca
12  Reportaż: Spadek i skok ciśnienia
15 Kierunek na studia: Administracja
19 Kierunek na studia: Informatyka
22 Kierunek na studia: Teologia
24  Wybierz zawód: Ekonomista
26  Planer ucznia
27  Rozwiązanie konkursu dziennikarskiego  
 pt. „Niezapomniane wakacje”
28   Przedsiębiorczość na topie: Co da ci  
 fundacja?
29   Dodatek specjalny:  
 Ucz się uczyć

EDUKACJA W LO 
33  Lekturowy kompas: „Boska komedia” 
34  Lekturowy kompas: „Nad Niemnem” 
35 Lekturowy kompas: „Trans-Atlantyk” 
36   Przepis na prezentację maturalną
38 Szkice epokowe: Renesans w Europie
42 Sztuka pod lupą: „Dziwny ogród”   
 Mehoffera
42 Korki z niemieckiego
44 Korki z angielskiego
47  Fiszki z WOS-u
49 Korki z matmy: Funkcje i równania  
 kwadratowe
52 Korki z geografii
54 Korki z WOS-u
56 Nauka bez nudy
58 Qulturalnik
63 Bazaar
64 Czas na debiut
65 Trzeba odetchnąć
66 Blankiet prenumeraty

Okulary tzw. lenonki, wytarte jeansy, długie spódnice, powyciągane swetry... 
Pod pachą „Ptasiek” Whartona, „Blaszany bębenek” albo któryś z tomów Stendhala, 
Prousta czy Hłaski. Nie było MP4, ale co poniektórzy słuchali walkmana, a na nim 
Stinga, U2, Pink Floydów, ale też muzę z Krainy Łagodności, Kaczmarskiego. Na 
przerwach dyskutowało się nie tylko o książkach, ale też i o tym, jak się je zdobyło. 
Bo wtedy dobre powieści to był towar deficytowy, więc jeśli się je miało, to się było 
kimś! Czy to był szkolny PR lub lans? Tych pojęć wtedy nie używaliśmy, ale zjawisko 
– istniało. Bo przecież niektórzy całkiem świadomie i z sukcesem kreowali swój styl, 
na przykład intelektualisty. Myślę nawet, że optycy zarabiali krocie, bo na tony sprze-
dawali „zerówki” w kształcie, rzecz jasna, lenonek! Dziś są inne trendy i wytyczne, 
co robić, by być cool, jazzy... Innymi prawami rządzi się szkolny PR. 

Nie wierzę w to, gdy ktoś mi mówi, że nie zależy mu na tym, by być zauważo-
nym. Myślę, że w każdym z nas istnieje potrzeba bycia kimś wyjątkowym. Problem 
w tym, że zabijamy swój indywidualizm, dostosowując się do mody. Zamiast się wy-

różniać, wtapiamy się w tłum modnych ludzi... O tym właśnie piszemy w dzisiejszym Temacie numeru. Mnie on 
skłonił nie tylko do wspomnień, ale i refleksji. Czy zauważyliście, że gdy mówimy o tym, co ludzi wyróżnia z tłumu, 
najczęściej wskazujemy nie cechy charakteru, wiedzę, pasję czy hobby, ale wygląd zewnętrzny? A może czas za-
cząć żyć zgodnie z dewizą, która przewodzi naszemu pismu: „Cogito ergo sum”? Co o tym sądzicie? 

 
Ola Siewko

Na zdjęciu okładkowym: Ola Kramek, fot. Rafał Gasiński
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Kochani Czytelnicy i Nauczyciele! 

W dniu Święta Edukacji życzymy Wam, 

aby każdy dzień spędzony  

w szkole był pełen pozytywnych emocji 

i sukcesów! Żebyście mogli mówić, że 

szkoła to naprawdę Wasz drugi dom 

Wszystkiego najlepszego  

– redakcja „Cogito”  


