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‘ Czy wakacyjna mito$¢ mija wraz z koncem lata? Czy jest tylko przy-
godg i mitym lub nie za bardzo wesotym wspomnieniem? Historie bo-
haterow Tematu numeru potwierdzaja teze, ze w zyciu moze byé tyle
roznych scenariuszy, ile jest przypadkow mitosci. Wazne jednak, by to
uczucie nie okazato sie jedng z letnich katastrof. | w tym, by sie tak nie
stato, pomogg cenne porady naszego eksperta-psychologa. W Sztuce
zycia piszemy o ekscentrykach, ktdrych macie szanse poznac jeszcze
w sierpniu. Pokazujemy tez pasije, ktora pozwala poznac drugie zycie ulic
i polecamy warsztaty aktorskie, ktdre sg podrozg w gfgb siebie... W Wakacyjnej Akademii Zycia
— porady psychologiczne, dzigki ktorym zatrzymacie lato na dfuzej i nie bedziecie czué strachu
przed poczatkiem roku szkolnego... W pogotowiu rekrutacyjnym — co zrobié¢, gdy z indeksem stu-
denckim poszto nie tak, jak planowaliSmy. Rok nie wyrok, rowniez ten szkolny. To prawda, zbliza
sie wrzesien, ale teraz cieszcie sie ostatnimi tygodniami lata.
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