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Inni mtodzi
W Innym swiecie
Miedzy JPIl a mp3

B WALDEMAR KULIGOWSKI

By¢ moze nowe media otwierajg nieznane dotad mozliwosci kontaktu,
intymnosci, zblizenia, a w koncu zakochania sie? Czy nie nalezy zatem
inaczej spojrze¢ zaréwno na ,,innych” mtodych, ktérzy nas otaczaja, jak
i na ten ,,inny” $wiat, ktéry warto czyni¢ naszym wspdélnym?

Hanna Swida-Ziemba jest socjolozka, kt6-
ra od kilku dekad prowadzi badania nad po-
stawami mtodych ludzi w Polsce. Prowadzi
je konsekwentnie, zyskujac miano eksperta
iautorytetu. Wypada jej zatem wierzy¢. A je-
§li tak, to za dobrg monete nalezy przyjac jej
stwierdzenie z ostatniej ksigzki Mfodzi w no-
wym swiecie', ze ,najbardziej zdumiewaja-
cym” wyrdznikiem ludzi dorastajgcych po
przetomie roku ’89 jest demonstracyjna, po-
wtarzana z uporem negacja wlasnej ,,poko-
leniowosci”. Dzisiejszych mlodych nie scali-
ta zadna wspélna Swiadomosé, zaden mit
pokoleniowy, zadna legenda, jakakolwiek
obyczajowa swoisto$¢. ,,Nie jestesmy poko-
leniem” — powtarzaja.

Jak to?

Czyzby wszystkie historiozoficzne mecha-
nizmy mialy wzigé wteb? Czy klasyczne dzie-
ta socjologéw i pedagogéw nalezy opatrzyé
etykieta ,,przeterminowane”? Przeciez juz na
poczatku XIX wieku we Frangji i Niemczech
rozpoznano le mal de la jeunesse, chorobe
mlodosci, ktéra przejawiala si¢ w radykal-
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nym odrzuceniu rzeczywistoSci zastanej,
w zanegowaniu $wiata starych. Odtad mto-
do$¢ whasnie byta okresem, w ktérym histo-
ria zycia najczeSciej przecinala sie z Historig
panstwa, narodu, a nawet calego §wiata. Od-
tad mlodosé zakochiwata si¢ bez pamigci,
i bez pamieci nienawidzita; mtodo$é chtone-
ta stowa poetéw, wezwania wodz6w i hasta
idoli wszystkimi porami rozbudzonej wraz-
liwosci. Mtodo$¢ wzniecata pozary, rewolu-
cje i bunty. Co zapalczywszym autorom zda-
rzalo sie napisaé, ze tak byto zawsze, ze bunt
jest odwiecznym i naturalnym przywilejem
mlodosci. Jest to blaga zwykta, zupetnie nie-
przystajaca do porzadku spoleczefistw tra-
dycyjnych ze wszystkich kontynentéw, ale
jeden fakt pozostaje niezbity — dwa ostatnie
stulecia to nieprawdopodobna promocja
mlodosci. Aspiracje mlodosci, jej dazenia
krystalizowaly sie cyklicznie w kolejnych for-
macjach pokoleniowych. Bylo tak do nie-
dawna. Dzi§ bowiem polska mtodziez z po-

! H. Swida-Ziemba, Mlodzi w nowym swiecie,

Krakoéw 2005.
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koleniowosci szydzi, pokoleniowo$¢ odrzu-
ca i generalnie neguje.

Zdumienie Swidy-Ziemby mogto by¢ tym
wigksze, ze diagnozy utrzymane w ‘genera-
cyjnym’ stylu przeciez nie zanikly. Przypo-
mng, ze Meller opisywat ,,pokolenie frugow-
céw”, Wujec donosit o zidentyfikowaniu
»pokolenia 2000”, a Wandachowicz ob-
wieszczal narodziny ,,generacji Nic” (w kre-
gu krytyki literackiej jak refren powraca za$
»pokolenie bruLionu” na przyktad). Bardzo
podobnie dziato si¢ w innych krajach: Do-
uglas Coupland pisat kolejne ksigzki na temat
amerykanskiego ,,pokolenia X, Niemcy de-
batowali nad moralng postawg ,generacji
Golfa”, ktérag wyodrebnit Florian Illies,
w Katalonii za$ zupelnie powaznie uzywa si¢
etykiety ,generacja @”.

Co sie stato?

Odpowiedz na to pytanie wymaga rozwa-
zenia co najmniej kilku wazkich kwestii.
Checiatbym skupi¢ si¢ na trzech. Po pierwsze,
nie bardzo wiadomo, jaka kategorig jest dzi-
siaj owa ,,mlodziez”. Jestem mloda, powie
o sobie 15-letnia dziewczyna; jestem miody,
moze powiedzie¢ jej 40-letni ojciec. Bledna-
ce gwiazdy ekranu dokonujg operacji pla-
stycznych, bo chcg zachowaé mtodosé; dziad-
kowie aplikuja sobie pastylki viagry, bo chca
poczué si¢ mtodzi. Kult mtodosci osiggnat
niespotykane nigdy wcze$niej w historii roz-
miary: na rynku pracy poszukuje sie ,mto-
dychidynamicznych”; kariery finansowe ro-
big ,,mlode wilki”. Powolne doskonalenie sie
to anachronizm, a ten, kto pracuje 5 czy 6
lat na jednym stanowisku, jest uznawany za
frajera. Licza sie wylacznie szybkosé i wydaj-
no$¢é: papieros zamiast fajki, wino w kartonie
zamiast szlachetnego destylatu, zupy instatnt,
kuchenki mikrofalowe, szybkie facza, szyb-
kie randki, fast food, fast sex, fast car. Sta-
rosé jest dzisiaj wykluczona, starosé jest wsty-
dliwa, staros¢ jest powaznym defektem, bra-
kiem, ktérego sie nie wybacza.

Po drugie, podziat §wiata spotecznego na
miodychistarych wcale nie jest uniwersalny.
Pot wieku temu Margaret Mead dokonata
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stynnej typologizacji kultur. W typie post-
figuratywnym mtode pokolenie ksztattuje sie
na wzér rodzicow, a wychowawczym auto-
rytetem sg dziadkowie. Konflikt pokolen wy-
stapié tu nie moze, chfopcy nasladuja swoich
ojcdw, ktorzy nasladowali whasnych, ktdrzy
nasladowali wlasnych itd. W typie kofigura-
tywnym z kolei mtodzi i starsi wspotistnieja.
Przyjmuje sie, ze mtodzi muszg réznié sie od
starszych — i rzeczywisScie, chociaz poczatko-
wo uczg sie od nich, to w wieku mtodzien-
czym kwestionuja ten uktad i buntujg sie.
W prefiguratywnym wreszcie typie kultury
to rodzice s3 zmuszeni uczy¢ sie wielu rzeczy
od swoich dzieci, gdyz $wiat, w jakim uro-
dzili sie i wzrastali, jest zasadniczo odmienny
od $§wiata wspolczesnego.

Koncepcja Mead przypomina, ze kultura
wokot nas nie zawsze byta taka sama. Demo-
grafowie przekonuja, ze Srednia dtugosé zy-
cia XV-wiecznego Europejczyka wynosita za-
ledwie 33 lata! Skad wziaé czas na dziecin-
stwo i mtodosé, jesli ma sie w perspektywie
jedynie 30 lat zycia? 8-letni Goethe pisat po
niemiecku, francusku, w tacinie i grece; pod
Grunwaldem starli sie nie dojrzali mezczyz-
ni, ale nastolatkowie, bowiem na rycerzy pa-
sowano juz 12 i 13-letnich chlopcow. Zaj-
rzyjmy w metryki glbwnym bohaterom styn-
nego dramatu na zamku Chinon w roku
1429: Joanna d’Arc 17 lat, krél Francji Ka-
rol VII 26, ksiaze Jan d’Alencon 19, jego sio-
stra Charlotte 16, kanonik Basin 17. Dziec-
ko bylo wéwczas miniaturowym dorostym,
nosito takie same stroje, jak starsi, tyle ze
mniejsze. Odrebny $wiat dzieci nie istnial.

Zmiany w kulturze

W roku 1860 nie bylo w Paryzu ani jed-
nego sklepu z zabawkami, ale w 1900 funk-
cjonowalo juz 26! Do poltowy XIX wieku
nie zdrabniano jezyka, zwracajac si¢ do dzie-
ci—od tego momentu pojawily sie te wszyst-
kie zdania w rodzaju ,,dzidzia lobi kupke”
i inne infantylizmy. To wtedy wia$nie pocze-
to tworzy¢ dla dzieci odrebny $wiat — nie ro-
zumieli tego jeszcze ani bracia Grimm, ani
Andersen. Ich oryginalne bajki petne sg prze-
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mocy, krwi, zemsty, nie koficzg sie happy en-
dem, nie zawsze niosg nadzieje i stawia takie
cechy jak dobro czy przyjazi. Ale s3 to bajki
bardzo serio. Zmiane w kulturze $wietnie
zrozumial natomiast Disney, w jego bajkach
wszystko jest na niby:
$mieré jest odwracal-
na, kazde nieszczescie,
kazdy niefortunny ob-
r6tlosu mozna odmie-
nié i uniewaznié. Zmia-
na, o ktérej mowa, do-
prowadzita do tego,
ze $wiat dorostych zaczal uosabiaé powage,
Swiatek dzieci z kolei potgczono z zabawag,
czym§$ niepowaznym.

Tym bardziej znamienne jest, ze w Euro-
pie i USA od lat 60. rodzice nasladujg wtasne
dzieci: uciekajg w rzeczywisto$¢ na niby, rze-
czywisto$¢ chwilowa, bez przerwy takng no-
wych wrazefi, kolejnych doznaf, nieustannie
poszukujg nieznanych jeszcze smakow,
miejsc, uczul, przezyé. Mlodsza generacja
stala sie tym samym dostarczycielem wzor-
coéw zyciowych; pewnie dlatego niemiecki
socjolog Ulrich Beck powiada, ze przyszio
nam dzisiaj zy¢ w spoleczefistwie ryzyka.
Mtodzi nie mogg liczy¢ na to, ze od kogo-
kolwiek dostang instrukeje, jak zyé: ich ro-
dzice nie stawali przeciez wobec wyzwan,
z ktérymi oni mierzy¢ muszg sie codziennie
—narynku pracy, w kontakcie z nowymi tech-
nologiami, wobec (nie)porzadku polityczne-
go i moralnego. Dolézmy do tej diagnozy
jeszcze jedna obserwacje: ot6z wraz z eman-
cypacja kobiet, dostepna i fatwa antykoncep-
Cja, z tamponami i jednorazowymi pielucha-
mi — w spoteczefistwach zachodnich zaczeto
ubywa¢ dzieci. Zamiast nich przybyto zaba-
wek, przedszkoli, placow zabaw, pséw i cho-
mikéw. Wypada stwierdzié, ze zyjemy nie tyl-
ko w spoleczefistwie ryzyka, ale takze w spo-
teczenistwie paradoksow.

Jak pozostaé¢ mtodym?

Niemiecki filozof Odo Marquard dorzuca
do tej diagnozy jeszcze jedno wazne spostrze-
zenie. Otdz jego zdaniem ,,przestaliémy do-

W Europie i USA od lat 60. rodzice
nasladuja wlasne dzieci: uciekaja
w rzeczywisto$¢ na niby,
rzeczywistos¢ chwilowa, bez
przerwy takng nowych wrazen
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rosle¢”?. Jedno z najdonioslejszych pytaf, ja-
kie stawiaja sobie miliony ludzi, brzmi dzi-
siaj: Jak pozosta¢ mtodym? Proby poszuki-
wania nan zadowalajacej odpowiedzi wioda
do uprawiania najdziwaczniejszych sportow
oraz stosowania zale-
cei magdéw od diet
i kosmetykéw. Innym,
powszechnym rodza-
jem ucieczki przed
gnusna, niechciang
i wstydliwg dorosto-
$cig jest tawa szkolna.
Dzigki tysigcznym studiom, kursom, cyklom
doksztatcajagcym mozemy w niej spedzié
praktycznie cale zycie. Szkola zagarnia coraz
wieksze obszary naszego zycia, staje si¢ wrecz
wszechobecna. Czlowiek, przeksztalcony
W permanentnego ucznia, nieuchronnie za$
pozostaje dzieckiem: jak ono nie do$wiadcza
sam, ale zadowala sie doS§wiadczeniem cu-
dzymi jego si¢ uczy. To nakierowanie na po-
zostawanie dzieckiem — jakkolwiek walory-
zowane nader pozytywnie (,,pozostaf wraz-
liwy jak dziecko”, ,,dziecieca ciekawo§¢ §wia-
ta” itd.) — jest dla Marquarda tozsame
z niezdolno$cig do bycia dorostym. Chwalgc
dziecko — pisze on — chwalimy tylko wiasng
stabosé®.

Ludzie sg rozni

Ostatnia kwestia dotyczy pojecia pokole-
niowosci. Jak sadze, utracito ono swojg moc
wyjasniajgca dlatego, ze chciato w jedno
ogarnal rzeczywisto$é, ktora od jednolitosci
jest jak najdalsza. Co bowiem moze dzisiaj
taczyé mlodego cztowieka z popegeerowskiej
wsi na Pomorzu, gdzie nie dochodzi zaden
autobus, z jego rowiesnikiem, bywalcem ka-
fejek internetowych z Warszawy, Poznania
albo Krakowa; co taczy bezrobotnego bez
prawa do zasitku z menadzerem miedzyna-
rodowego konsorcjum; jaki wspdlny mia-

2 O. Marquard, Apologia przypadkowosci. Studia
filozoficzne, thum. K. Krzemieniowa, Warszawa
1994, s. 82.

Op. cit., s. 83.
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nownik znalez¢ dla rolnika gospodarujacego
na 5 hektarach ojcowizny i studenta wyjez-
dzajacego na kolejne stypendium Erasmusa
albo dla mieszkanca prowingji, zwigzanego
uczuciowo z bohaterami telewizyjnych oper
mydlanych, i twércy fabularnych filmow?
Nie scala ich zadne wspdlne dos§wiadczenie
(bo niby jakie?); nie jednoczy ich wspdlne
widzenie rzeczywistoSci (bo nie moze); nie
taczy ich tez poczucie jakiejkolwiek wigzi, bo
w ogdle nie wiedzg o swoim istnieniu (a jesli
juz wiedza, to zwykle
wystepuja wobec sie-
bie jako wrogowie).

Wychowani jeste-
$my w duchu apote-
ozy indywidualnosci.
Walcz o swoje!; nie daj
sig innym!; raz sig Zyje; a nawet stare pun-
kowe hasto do it yourself s dzisiaj kolejnymi
wersami w pie$ni pochwalnej indywiduali-
zmu. Wiezy z rodzing, miejscem urodzenia,
tradycja, religia, jezykiem — nazywa si¢ opre-
sjai przedstawia jako zrodlo cierpien. Wszel-
kie zobowigzania — uczuciowe, emocjonalne
— uchodza za forme zniewolenia. Personal
computer jest tak samo nieodzowny, jak per-
sonal Jesus. ,,Ja” odmieniane jest na tysiecz-
ne sposoby — musisz mie¢ czas dla siebie;
masz prawo do orgazmu; badz asertywny;
rob sobie mate przyjemnosci; miej swoje se-
krety. Doprowadzito to do paradoksalnej sy-
tuacji: obecnie nie tyle chcemy by¢ soba, co
musimy by¢ soba.

popkultury.

,Kod pokoleniowy”

Ostatni rozdzial ksigzki Mfodzi w nowym
Swiecie traktuje o ,kategoriach osiowych”.
Idzie tu o pojecia charakterystyczne dla §ro-
dowiska studentéw, dla nich najwazniejsze,
zajmujace pierwsze pozycje w codziennym
stowniku komunikacyjnym. Studentom r6z-
nych kierunkéw przedstawiono liste 80 ta-
kich pojeé, a ci mieli z nich wybraé stowa-
klucze, tworzace ich ,kod pokoleniowy”.
Jaki obraz sie z tego wytonit? Fundamentami
owego kodu sa: sukces, ambicje, sita przebi-
cia, atrakcyjno$é, inwestowaé w siebie oraz

Banalna fatwo$¢ w przyswajaniu
tego, co natretne, powoduje, ze
miodzi stajq sie niewolnikami
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niezalezno$é. Nizej warto$ciowano: inteli-
gengje, kreatywnos¢, samorealizacje, popu-
larno$¢. Natomiast na samym dole tej skali
znalazly sie: patriotyzm, tradycja, skrom-
no$é, honor, grzech, dojrzaly duchem, su-
mienie, ksztaltowanie charakteru. Jesli Swi-
da-Ziemba chciata zdiagnozowac pewne tren-
dy formowania osobowosci i postaw mlo-
dych, to trudno o lepsza puente.

Powyzszy kod generacyjny moze byé prze-
ciez traktowany jako swoisty dekalog pol-
skiej mtodziezy. W je-
go Swietle tym, co wy-
daje sie dzis mtodych
Polakéw  jednoczyé,
jest stosunek do mate-
rialnych  przejawow
cywilizacji, w jaka zo-
stali wrzuceni. Nie ma tu miejsca na zadzi-
wienie, na historyczna perspektywe, Swiat
gadzetow istnieje dla nich od zawsze. ,,Do-
staliSmy do zabawy maly Zach6d” — méwi
jeden z nich. Ale multimedialny i interaktyw-
ny prezent wywoluje poczucie nadmiaru,
niemitego przesytu. Nadmiar bodzcow ogtu-
sza i otgpia. Banalna tatwo$¢ w przyswaja-
niu tego, co natretne, powoduje, ze mtodzi
- by¢ moze mimowolnie i niepostrzezenie
dla samych siebie — stajg si¢ niewolnikami
popkultury. Z jednej strony to ,,smutne ofia-
ry postmodernistycznej cywilizacji”, z dru-
giej — ludzie obdarzeni przywilejem rézno-
rodnodci. Tyle tylko, ze przywilej 6w gene-
ruje na razie gléwnie rozrastanie si¢ ,samot-
nego tlumu”.

Najwazniejsze stowo

Bardzo zaskakujacy w tym kontekscie
moze wydac sie fakt, ze coraz wiecej mto-
dych Polakéw wzrastajacych juz po przeto-
mie roku ’89 jako warto$¢ centralng w swo-
im zyciu wskazuje mifoéé. Ma ona nie tylko
piesci¢ich przekarmione konsumenckie ego,
ale tez dawac jakze cenne (bo coraz rzadsze)
poczucie przynalezno$ci, trwatego zwigzania
z drugim cztowiekiem. Czy istnieje tu jaka$
sprzeczno$é, konflikt miedzy sukcesem, am-
bicjami, sitg przebicia, atrakcyjnoscia, inwe-
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stowaniem w siebie oraz niezalezno$cig a po-
trzeba kochania innego cztowieka?

Bez watpienia najwazniejszym stowem
w wokabularzu wspdlczesnej namietnosci
jest ,mito$¢ romantyczna”. Kto nie wierzy,
niech spojrzy na miliony widzéw ciagnacych
do kin na romantyczne komedie, niech zliczy
tytuly kolorowych gazet krzyczacych nagtow-
kami o romantycznym zwigzku tych dwojga-
przez-wszystkich-znanych, niech przypomni
sobie radosne twarze ludzi wygrywajacych
od sponsora romantyczny weekend np. w Pa-
ryzu. Zreszta nie trzeba chyba odwotywaé
sie do argumentu wielkich liczb: kto z nas
nie poczul mitego mrowienia, kiedy ustyszat,
ze jest ,romantycznym” mezczyzng/kobieta,
chtopakiem/dziewczyna?

Problem tkwi jednak w tym, jaki obraz
owego romantycznego uczucia jest obecnie
najbardziej rozpowszechniony. Méwiac ina-
czej: czy spacer kochankéw przy Swietle ksie-
zyca, ich wspolna kolacja w podmiejskim za-
jezdzie 1 wysylanie kwiatéw przez postaiica
to momenty spetnionej, idealnej mitosci, czy
moze tylko proste symulacje obrazéw widy-
wanych chociazby na ulicznych billboar-
dach? Czy przesytanie sobie w dziefi walen-
tynek wizerunku czerwonego serca jest wy-
razem spontanicznego uczucia, czy rezulta-
tem sprytnych strategii marketingowych? Na
tak postawione pytania prébowata odpowie-
dzie¢ amerykanska badaczka kultury Ewa II-
louz. Efektem jej badan byto opublikowanie
prowokujacego studium romantycznej mito-
Sci, pod znamiennym tytutem Konsumujgc
romantyczng utopig: Milos¢ i kulturowe
sprzecznosci kapitalizmu.

Produkt

lllouz przeprowadzita wiele rozméw
z amerykanskimi 9 i 10-latkami, wypytujac
je o romantyczny ideal mitosci. Bardzo szyb-
ko zorientowata si¢, ze niemal wszystkie dzie-
ci doskonale wiedzialy, jak wyglada idealna
randka pary zakochanych. Jej akcja, w ich
mniemaniu, winna rozgrywac sie we francu-
skiej restauracji, przy stole ogrzewanym bla-
skiem §wiec i w ogblnej ,romantycznej” at-
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mosferze. Trudno zakladaé, powiada Illouz,
aby dzieci w tym wieku mogly opieraé te
wiedze na przezytych przez siebie sytuacjach.
Musialy posiadad j skadingd. Skad? Jej zda-
niem do$wiadczenie ,,prawdziwej” mitosci
jest obecnie bardzo gleboko zanurzone w do-
$wiadczeniu konsumenckim, wyrasta z ogro-
mnego zbioru klisz i obrazéw, ktore sktada-
ja sie pospotu na ,romantyczng utopie”. Ob-
razy owe — od romantycznej kolacji po bu-
kiety czerwonych réz — tworzone s3 przede
wszystkim przez media i machine reklamo-
w3, ktére wspdlnie glosza demokratyczny
etos konsumpgji. Etos ten méwi wyraznie:
szczescie 1 dobra materialne dostepne s3 dla
wszystkich. Skoro przez caly wiek XX kup-
no sportowych samochodéw, eleganckich
perfum, dietetycznych drinkéw i nowych ka-
napek faczono w reklamie z sukcesem w mi-
tosci, to efekt mogt by¢ tylko jeden — mitosé
sama stata sie dzisiaj produktem. Rozpozna-
walnym takze przez dzieci.

Produkt pod nazwg ,romantyczna mi-
108¢” mosci sobie miejsce w zbiorowej wy-
obrazni i ma si¢ tam nadzwyczaj dobrze. Jest
wszak precyzyjnie ometkowany, ma bardzo
konkretng instrukcje obstugi i czytelne funk-
cje. To sprawia, puentuje Illouz, ze chociaz
wielu z nas opisuje mitos¢ w kategoriach sa-
mozatraceniaiszalefistwa, to samozatracenie
owo ma bardzo przewidywalny i rozsagdny
charakter. Nie moze jednak dziaé si¢ inaczej,
zauwazmy, jesli sami wzajemnie ten produkt
sobie podsuwamy. Tu nie ma nic na site, dys-
kretnie dziala mechanizm symbolicznej prze-
mocy. Dlatego sami zachecamy si¢ do kon-
sumowania ,romantycznej utopii” i sami re-
gul tej konsumpcji przestrzegamy.

»Satysfakcja gwarantowana”
Wyobrazenie mitosci jest dzisiaj wyraznie
przykrawane do zmediatyzowanego otocze-
nia: ma by¢ szybko, interaktywnie, najlepiej
w pakiecie z innymi atrakcjami. [ tym tropem
coraz czeSciej sie podaza. Przyktady? 10 mar-
ca 2002 roku w warszawskim pubie Soma
spotkalo si¢ kilkadziesigt oséb. Mimo wie-
czornej pory i serwowanych przez barmana
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drinkéw nie byta to kolejna, zwykta impre-
za. 30 mezczyzn i 30 kobiet usiadto naprze-
ciw siebie przy dwuosobowych stolikach. Na
hasto ,,start” wszystkie zaaranzowane pary
zaczynaly ze sobg rozmawiaé. Mialy na to
3 minuty, po czym zmieniano i stolik, i roz-
moéwce. Po dotarciu do pétmetka nastgpita
krotka przerwa, po ktdrej, w tym samym ryt-
mie i porzadku, rozmawialy ze sobg pozo-
stale pary. Na koniec kazdy z uczestnikdéw
zaznaczal w specjalnym formularzu imi¢ oso-
by (albo 0s6b), z ktérymi chciatby si¢ spotkaé
ponownie. O ile druga strona wyrazata po-
dobne zyczenie, organizatorzy imprezy prze-
kazywali zainteresowanym wia$ciwe numery
telefonéw. Cale to spotkanie trwalo okoto
2 godzin, a uczestnicy —jak zapewniata ulot-
ka informacyjna — ,,nie narazaja si¢ na odrzu-
cenie, co czesto zniecheca niesmiate osoby”.

Opis powyzszy dotyczy pierwszej w Pol-
sce imprezy typu fast dating. Idea zrodzona
w zydowskim Srodowisku Los Angeles (gdzie
rabini na rézne sposoby probowali nakfoni¢
mlodych Zydéw do zawierania matzefistw
w ramach swojej spotecznosci) bardzo szyb-
ko rozprzestrzenita si¢ na cate USA, a pdzniej
wiele krajow europejskich. ,,To propozycja
dla os6b lubiacych szalefistwo i tych, ktorzy
majg problemy w nawigzywaniu kontaktéw”
pisata prasa. ,,Koniec z nudnymi randkami
— deklarowali sami organizatorzy — skorzy-
staj z okazji spotkania wymarzonej osoby”.
Szybkie randki kusity tym, ze w jednym miej-
scu, w ciagu kilkudziesieciu minut umozli-
wialy poznanie wielu 0s6b, a wsrdd nich by¢
moze i ,tego jedynego”.

Gdyby nadal komu$ wydawalo sie, ze fast
date to mato wyszukana kontynuacja konsu-
menckiego stylu zycia, to odestaé go nalezy
do autorytetu poradnikéw. Ogromniejaca
rzesza specjalistow, roznorakich zreszta dzie-
dzin, przekonuje w nich, ze tym, co liczy si¢
naprawde w naszym rozpedzonym zyciu,
w ktérym na coraz mniej wystarcza czasu,
jest pierwsze wrazenie. A o nim decyduje
pierwszych 5 (albo 8) sekund spotkania z in-
ng osoba. Stad bierze sie uznanie, jakim cie-
sza si¢ eksperci od wizerunku, mowy ciafa,
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designu, wizazu itp. Skoro na wywolanie po-
zytywnego odbioru swojej osoby mamy tylko
chwile, nie warto ktopotac sie niczym innym
niz atrakcyjnym wygladem, intrygujaca
powierzchownoscig. Czy nie na tym efekcie
naglego ol$nienia nie zasadza si¢ zresztg mi-
tologia romantycznej mitosci ,,od pierwszego
wejrzenia”? Z tej perspektywy szybkie rand-
ki nie s3 zadnym spotecznym kuriozum, ale
logiczng konsekwencja przemian w kulturze
poczatku XXI wieku.

Fast dating nie jest przy tym szczytem moz-
liwosci. Jako ,,najwicksza §wiatowa sieé ro-
mantycznych kontaktéw” prezentuje sie fir-
ma Cupid’s Network. Jej zywa reklamg jest
szef, Dan Bender, ktdry poznal Zong¢ Nancy
dzigki znajomosci zawartej przez internet.
I miliony ludzi ida w jego §lady. Przyblizone
dane ujawniaja, ze co 10. amerykanski inter-
nauta chee sie dzi$ przed ekranem kompute-
ra zakochaé. To dla tych ludzi powstata stro-
na match.com, ,,najwicksza sieciowa spotecz-
no$¢ dyskryminowanych, atrakcyjnych sin-
gli”, to dla nich dziala serwis Its Just Lunch,
»specjalizujacy sie w organizowaniu randek
zapracowanym specjalistom”. Szacuje sie, ze
sie¢ pomaga ponad 20 milionom samotnych.
I liczba ta stale ro$nie.

Polska nie pozostaje w tyle

Po 3 miesigcach funkcjonowania na por-
talu Interia.pl specjalnego serwisu ,,Randki”
zarejestrowalo sie nan ponad 100 tysiecy
uzytkownikéw. Obecnie najpopularniejszy
bodaj serwis to ilove.pl, ktory szczyci sie, ze
zgromadzil 2 miliony ludzi. Prawie 1,5 mi-
liona 0s6b korzysta ze strony sympatia.onet.
pl, 130 tysiecy z randkomat.pl, tysigce in-
nych z randki.o2.pl albo randkuj.pl. ,Moze
wlasnie u nas znajdziesz partnera. Na teraz
i na zawsze! Lub na krétka i stodka chwile”
brzmi hasto jednego z rodzimych serwiséw,
powtarzane w podobnej formie przez pozo-
state.

Same liczby, choéby nawet najwieksze, nie
uzmystawiaja fenomenu randek online. Ob-
raz nabiera wyrazistoSci, gdy dodamy don
doniesienia o romansach, zwigzkach i mat-
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zefistwach, ktorych akuszerem byt internet.
Nawet jesli pominiemy tu przelotne zauro-
czenia, idg te zwigzki w tysigce, kojarzac lu-
dzi z r6znych kontynentéw, ras, religii, jezy-
kéw. Zadnej przeszkody nie stanowiag dla
nich odleglosci geograficzne, pory dnia i no-
cy, choroby, podroze, praca. Internet zapew-
nia przeciez do drugiej
osoby dostep staty,
uzalezniony wylacz-
nie od naszych po-
trzeb. Roli swatki nie
pelnia juz kolor skory,
wiek, status spotecz-
ny. Cyberrzeczywisto$§¢ pozwala na wykro-
czenie poza ciasne granice Swiata analogo-
wego. Nie koniec na tym. Zdaniem psycho-
logdéw mito$¢ online jest pelnowartoéciowa,
do$wiadcza sie jej tak samo intensywnie, jak
offline. Emocje nie ulegaja tu zadnym zwy-
rodnieniom. Ponadto ludzie angazuja sie
w zwigzki sieciowe, gdyz to daje im nadzie-
je na zaspokojenie fantazji i pragniefi, ktére
poza siecig odklada sie ad acta.
Internetowe mifosci coraz czedciej po-
strzega sie jako powrdt do romantycznego
wzorca zakochania sie: wszak najpierw jest
to pierwsze spojrzenie, pierwszy bit, pierw-
szy czat, potem dlugie rozmowy, budowanie
intymnosci, a wszystko bez udziatu cielesno-
§ci i seksu. Przeciez samo odnalezienie ,,tego
jedynego” posréd milionéw surfujacych juz
zakrawa na cud! Niezwykle wazne jest i to,
ze punkt ci¢zkosci spoczywa na akcie roz-
mowy. Gada si¢ o wszystkim i niczym, gada
bez kofica, w dowolnych porach dnia i nocy.
Dzieki temu odbywa sie spotkanie dwdch
umystéw, dokonuje sie jednos¢ dusz, bedaca
fundamentalnym pragnieniem mitosci ro-
mantycznej. Internet drastycznie zmienil
sfer¢ romantyczng” — stwierdza Aaron Ben-
Ze’ev w ksigzce Milos¢ w sieci.
Rozczarowania, dramaty, ,.koncowki”
Zwykle przyjmujemy, ze w sieci funkcjo-
nuje sie po prostu razem z codzienna, zwykla

tozsamo$cig: mamy tyle samo lat, te samg
ple¢ i ten sam kolor oczu, co w oficjalnych

Produkt pod nazwa ,,romantyczna
mito§¢” mosci sobie miejsce

w zbiorowej wyobrazni i ma sie
tam nadzwyczaj dobrze.

polonistyka

dokumentach opatrzonych fotografia. Kiedy
dokonujemy internetowych zakupéw albo
korzystamy z oficjalnej skrzynki pocztowej,
tak jest w istocie. Co dzieje sie jednak w mo-
mencie wkroczenia w pseudonimowe $wiaty,
na przyklad cyber-randek? To s3 miejsca,
w ktorych tozsamosé moze ulec zwielokrot-
nieniu; to miejsca,
gdzie jedni rozkwita-
ja, a inni sie gubia, to
okazje do odrodzenia
sic na nowo, ale jed-
noczes$nie takze catko-
witego zatracenia. Do-
step do tysiecy potencjalnych partneréw on-
line moze zmieni¢ ich poszukiwanie w czyn-
no$¢ ponizajaca, mechaniczna, jaka$ ponurg
odmiane cyber-erotyki, tym razem rozgrywa-
jacej swoje gry w cyber$wiecie.

Poki co, wypada skwitowaé, nie mamy do
czynienia z fundamentalnie odmienng onto-
logia domen cyfrowych. Swiat elektroniczny
nadal pozostaje wyrazem pewnej zbiorowej
podmiotowosci, czecig naszego, ludzkiego
$wiata. Digitalizuje to tylko, co juz uprzed-
nio zaistniato. Krazace w nim tozsamosci,
wizje szczescia, zakochania si¢ i romantycz-
nej mito$ci maja swoje ,koncowki” w Swiecie
jak najbardziej realnym.

Przez cale Zycie bylam przekonana, ze
prawdziwg milos¢ mozna znaleZc tylko w nie-
madrych romansach i piosenkach country —
wyznata pewna kobieta, zakochana online
— I nagle zorientowatam sig, ze mysle tylko
o tym mezczyZnie. Kochatam go do bélu. Ko-
chankowie w koficu spotkali sie poza siecia,
wzieli §lub, a po jego drugiej rocznicy kobie-
ta dodata: Nasza milos¢ urosta do niepraw-
dopodobnych rozmiaréw.

Czyzby zatem zimne, technologiczne urzg-
dzenie nie bylo koniecznie przepustka do
Swiata MP3, z jego wielowymiarowa wirtu-
alnoscia, ale jednowymiarowymi ludzmi?
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