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20-lecie ,Gazety Bankowej”

Dwuaziestoletni

SUKCES

MALGORZATA DYGAS

rzez minione 20 lat polski rynek finansowy przezywat
wiele transformaciji i az trudno sobie wyobrazi¢, jak
wygladal dwie dekady temu. W ciggu tych lat obserwowa-
liSmy dynamiczny rozwoj sektora bankowego, ubezpiecze-
niowego, kapitatowego. Tym wszystkim zmianom towarzy-
szyla ,Gazeta Bankowa” - napisata rzecznik jednego z za-
kladéw ubezpieczen. ,Zyjemy w $wiecie, w ktérym przede
wszystkim mass media kreuja wyobraznie, sposob mysle-
nia, oceniania rzeczywistosci. »Gazeta Bankowas jest wnikli-
wym obserwatorem, reaguje szybko i elastycznie na zmie-
niajace sie warunki, w ktérych funkcjonujq banki, ubezpie-
czyciele, instytucje finansowe. W sposob rzetelny i obiek-
tywny przedstawia fakty, prezentuje rézne poglady, prowo-
kujac do otwartej dyskusji” - to takze opinia 0 naszym ty-
godniku.
Ale sa takze oczekiwania wobec ,Gazety Bankowej”:
LW dzisiejszych czasach produkty na rynku finansowym

Rafat Karski

dyrektor marketingu Liberty
Direct, oddziat w Polsce
Liberty Seguros, Compania
de Segurosy Reaseguros

— Kluczowa rola prasy specjalistycznej polega na rozwi-
Jjaniu oraz ksztattowaniu opinii wybranej branzy. Spetnia
istotng role informacyjng, jest rowniez forum wymiany
pogladow specjalistéw z danej dziedziny. W kontekscie
niepokojow gospodarczych na Swiecie rola ta staje sie
szczegdlnie wazna.

W dobie szybkiego obiegu informacji prasa specjali-
styczna ma szanse i powinna petnic¢ role rzetelnego
sprawozdawcy, ktory dzieki swojej specyfice moze do-
gfebnie badac branzowe kwestie i je opiSywac, a tym
samym wplywac na inne media i ksztaftowanie szerszej
opinii publicznej.

staja sie coraz bardziej skomplikowane, a klienci w natural-
ny sposob odrzucaja to, co jest zbyt trudne lub zle wythuma-
czone. Jezyk finansowy, ekonomiczny trzeba umie¢ przeto-
zy¢ na tatwy 1 czytelny dla szerokiego grona odbiorcow. Wy-
daje sie, ze jest to konieczne zwtaszcza w dobie obecnego
kryzysu, poniewaz zbyt wiele dzieli eksperckie opinie
od percepcji milionéw uczestnikéw rynku finansowego.
Ten dystans trzeba zmniejszac. To zreszta nie jest zadanie
wyltacznie dla mediéw, w tym dla »Gazety Bankowej¢, ale
takze instytucji dziatajacych w sektorze finansowym” - na-
pisat jeden z przedstawicieli sektora ubezpieczeniowego.
Szkoda, ze wsrod opinii o roli prasy specjalistycznej
nie mozemy zaprezentowac stanowiska przedstawicieli
instytucji, ktére w swoich zadaniach statutowych maja

edukacje spoteczenstwa - nie udato mi sie uzyskac wypo-
wiedzi ani z Polskiej Izby Ubezpieczen, ani z Komisji Nad-
zoru Finansowego.

Agnieszka
Nogajczyk-
-Simeonow

prezes PTE Allianz Polska

— ,Gazeta Bankowa” to ten rodzaj prasy specjalistycznej,
ktory zapraszajac do wypowiedzi wysokiej klasy specjali-
stow oraz najwybitniejszych teoretykéw opisuje biezace
procesy zachodzace na rynku finansowym w Polsce: za-
rowno te najwazniejsze, majgce wplyw na calg gospodar-
ke, jak i te, ktdre dotycza szerokiego grona odbiorcow. Ty-
godnik monitoruje rynek finansowy na biezgco, jest za-
wsze aktualny, wpasowuje sie tematyka poszukiwang
przez Czytelnikow. Jesli w dziedzinie finansow dzieje sie
€0$ nowego, waznego, kontrowersyjnego jest wiecej jak
pewne, ze ,Gazeta Bankowa” to zauwazy, opisze i zada
wlasciwe pytania odpowiednim osobom.

www.gazetabankowa.pl
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Zyjemy w $wiecie, w kirym przede wszystkim wiasnie mass media
kreuja wyobraZnie, Sposob myslenia, oceniania rzeczywistosci. ,,Gaze-
ta Bankowa” jest wnikliwym obserwatorem, reaguje Szybko i elastycz-
nie na zmieniajgce sie warunki, w ktorych funkcjonujg banki, ubezpie-
czyciele, instytucje finansowe. W sposab rzetelny i obiektywny przed-
stawia fakty, prezentuje rézne poglady, prowokujgc do otwartej dysku-
sji, azieki czemu to Czytelnik podejmuje ostateczng decyzje, z ktérym
Z pogladow sie utozsamia. ,,Gazeta Bankowa” pefnigc swg misje edu-
kacyjna dba o to, aby jezyk, ktorym sig postuguje, byt zawsze zrozumia-
ty réwniez dla szerokiej grupy odbiorcow, nie tracqc jednoczesnie
na swej merytorycznej zawartosci.

Dariusz Salata

czfonek Zarzadu, dyrektor ds. rozwoju
strategicznego, bancassurance

i marketingu AEGON TUnZ

— Jako reprezentant branzy ubezpieczeniowej czytam ,,Gazete Ban-
kowg”, poniewaz wazne jest dla mnie sledzenie tego, co dzieje sie
w bankach i o czym sie pisze na temat Szerzej rozumianej branzy
finansowej. Banki sg naturalnym partnerem dla zakfadow ubezpie-
czen, dlatego warto obserwowac, jakimi Sprawami ,,zyja” na co
adzien. Mimo ze bancassurance w Polsce rozwija sie bardzo dyna-
micznie, to nadal odnosze wrazenie, ze obie strony nie do korca
dobrze sie rozumigjg (bankowcy i ubezpieczyciele). Banki sq z na-
tury bardziej konserwatywne, a firmy ubezpieczeniowe, po 0Sig-
gnieciu odpowiedniej wielkoSci, mniej elastyczne. Bank szuka pro-
duktu ,na miare”, skrojonego wedfug swoich wyobrazen, nato-
miast ubezpieczyciel szuka form dystrybucji. Te dwa Swiaty moga
sie z sukcesem spotkac, jednak nadal sq to dwa rozne Swiaty.
Dlatego od ,,Gazety Bankowej” oczekiwatbym wiecej tekstow poma-
gajgcych obu stronom zrozumie¢ swoje biznesy, ograniczenia, a tak-
Ze otworzy¢ sie na pomysty. Innym pytaniem jest, do kogo wydawca
adresuje tygoadnik. Czy tylko do branzy, czy szerzej, takze do klientow
cafego sektora finansowego? Odnosze wrazenie, ze obecnie ,,Gaze-
ta Bankowa” jest chyba baraziej branzowa, a warto, by wziefa na sie-
bie takze cze$¢ zadan popularyzatorskich i edukacyjnych. W dzisiej-
szych czasach produkty na rynku finansowym stajg sie coraz bardziej
skomplikowane, a klienci w naturalny sposéb odrzucajg to, co jest
zbyt trudne lub Zle wyttumaczone. Jezyk finansowy, ekonomiczny
trzeba umie¢ przefozyc na fatwy i czytelny dla szerokiego grona od-
biorcow. Wydaje sie, Ze jest to konieczne zwtaszcza w dobie obecne-
g0 kryzysu, poniewaz zbyt wiele dzieli eksperckie opinie od percepcji
milionow uczestnikéw rynku finansowego. Ten dystans trzeba zmniej-
szac. To zreszig nie jest zadanie wyfgcznie dla mediow, w tym dla
,.Gazety Bankowej”, ale takze instytucji dziatajagcych w sektorze finan-
sowym. Zycze ,Gazecie Bankowej” dalszych sukcesow i wyzwarn
na tym polu.

www.gazetabankowa.pl

20-lecie ,Gazety Bankowej”

Beata Wojcik
rzecznik prasowy Grupy AXA Polska

—To, ze ,,Gazeta Bankowa” istnieje juz 20 lat jest juz samo w sobie Suk-
cesem. Przez minione 20 lat polski rynek finansowy przezywat wiele
transformacji i az trudno Sobie wyobrazic, jak wyglgdat dwie dekady te-
mu. W ciggu tych lat obserwowalismy dynamiczny rozwdj sektora ban-
kowego, ubezpieczeniowego, kapitalowego. Tym wszystkim zmianom
towarzyszyfa ,Gazeta Bankowa”. Jubilatka miafa lepsze i gorsze okresy
swojej dziatalnosci, podobnie jak sam rynek finansowy. Ale bez waipie-
nia rzetelnie informowata o zjawiskach wystepujacych w polskich finan-
sach. Zycze ,,Bankowej” wzrostow, Szerokiego dostepu do kapitatu, do-
brego kursu i wiernych Czytelnikow.

Damian Zigber

dyrektor departamentu
PR Link4 TU

— Z naszego punkiu widzenia rola prasy specjalistycznej jest bardzo duza.
Tytuty specjalistyczne, dedykowane okreslonej dziedzinie maja przeciez wig-
cej migjsca na poruszenie konkretnych zagadnieri. W prasie codziennej
mozna zasygnalizowac pewien problem, ale zazwyczaj pobieznie, co wyni-
ka nie z niecheci mediow oczywiscie, ale z koniecznosci poruszenia wielu
innych tematow. Dlatego prasa specjalistyczna moze odegrac duzq role
W edukacji konsumentow, zwlaszcza w odniesieniu do ustug finansowych,
a konkretnie ubezpieczeri. W moim odczuciu ,,Gazeta Bankowa” petni role
zarowno edukacyjng, tiumaczac czesto zawite kwestie ze Swiata finansow,
ale i oczywiscie czysto informacyjng, Szczegolfowo prezentujgc na swoich
famach informacje o wydarzeniach, produktach sektora finansowego. By¢
moze pewnym ograniczeniem jest tytuf czasopisma. Zakfadam, ze w umy-
Sle przecigtnego konsumenta, nieznajacego blizej tygodnika, gazeta jest po-
strzegana jako tytuf wylacznie o Sektorze bankowym, mimo Ze zawsze jej
eS¢ jest poswigcona rynkowi ubezpieczen. Dodatkowy atut ,,Gazely Ban-
kowej” to wyrobiona marka i rzetelno$c. Kolokwialnie mowigc, gazeta wie,
€0 i 0 czym pisze, piszqc o szeroko pojetych finansach. Jesli mogtbym cze-
gos sobie ZyczyG, patrzac z punktu widzenia konsumenta, to moze wigkszej
liczby tekstow doradzajacych wybdr ubezpieczenia. Nie chodzi mi o promo-
wanie konkretnej marki, ale o przyblizenie waznych Sktadowych ubezpie-
czen, tak aby konsument nie kierowaf sig wylgcznie cena ubezpieczenia. e
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