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Rynek z zadyszka?

ANDRZEJ OKRASINSKI

IIT kwartale 2008 r. barometr rynku consumer fi-

nance spadt nieznacznie o 0,9 proc. Pierwszy taki
spadek zanotowano w I kwartale tego roku, od poto-
wy 2002 r. zawsze byl trend wzrostowy. Barometr zostat
opracowany wspolnie przez Konferencje Przedsigbiorstw
Finansowych (KPF) i Instytut Rozwoju Gospodarczego Szko-
ty Gtéwnej Handlowej (IRG SGH).

Na podstawie analizy danych NBP na koniec II kwar-
tatu br. trudno jest jednoznacznie stwierdzic, czy rynek
consumer finance dostat zadyszki, czy nie. Analizujac
szczegolnie roczne wskazniki stanu zadtuzenia gospo-
darstw domowych dostrzec mozna spowolnienie. Na ko-
niec II kwartatu tego roku odnotowano trzeci z rzedu
spadek dynamiki stanu kredytow dla gospodarstw do-
mowych, w ujeciu kwartalnym.

Dobrze w konsumpcyjnych

Wedtug barometru za spadek stanu zadtuzenia gospo-
darstw domowych odpowiedzialny jest przede wszyst-
kim spadek dynamiki udzielania kredytow mieszka-
niowych. Jego dynamika spadia z poziomu okoto 60
proc. w ub.r. do poziomu 40 proc. obecnie. W przypad-
ku tych kredytow takze kwartalny przyrost ulegt
zmniejszeniu, w II kwartale tego roku wyniost 7,2 mld
zt, wobec 13 mld w poprzednim kwartale. Tak wiec
wartos¢ udzielonych kredytow mieszkaniowych spa-
dla az o 58 mld zt w ujeciu kwartalnym. Srednio
w 2007 r. udzielano w kazdym kwartale okoto 10 mld
zt kredytow mieszkaniowych.

Wrzrasta natomiast wartos¢ udzielanych kredytéw i po-
zyczek konsumpceyjnych. Ich dynamika jest na poziomie 33
proc. Tak wysoka wartosc zwigzana jest z bardzo niskim re-
alnym poziomem stop procentowych. Przyrost wartosci sal-
da kredytow konsumpcyjnych w II kwartale br. wyniost
az 9,4 mld z}, tj. wiecej o 2,2 mld zt niz udzielonych kredy-
téw mieszkaniowych.

Wedtug autorow barometru z miesigca na miesiac przy-
rost inflacji zdecydowanie wyprzedza zmiany stép procen-
towych. Powoduje to, Ze realne oprocentowanie kredytow
1 pozyczek konsumpcyjnych maleje. W przypadku kredy-
tow mieszkaniowych ten efekt nie wystepuje, gdyz gospo-
darstwa domowe majgc na wzgledzie bardzo dtugi horyzont
planowania takiej inwestycji nie podejmuja jej tylko 1 wy-
tacznie w oparciu o biezace wartosci stopy procentowe;.
Wieksze znaczenie maja wcigz ceny mieszkan, ktore sa
gtownym czynnikiem hamujacym popyt na kredyty miesz-
kaniowe. Wptyw na to ma takze ostrozniejsza polityka

udzielania kredytow mieszkaniowych przez banki po kry-
zysie kredytow hipotecznych w USA.

Oszczedne gospodarstwa

Z danych barometru wynika, ze gospodarstwa domowe spo-
dziewaja sie nieznacznie wiekszych oszczednosci w nadcho-
dzacych 12 miesigcach. Moze to doprowadzi¢ do spadku
oprocentowania i wiekszej zdolnosci do czesciowego finan-
sowania powaznych zakupow, co w konsekwencji moze tak-
ze ostabi¢ negatywne tendencje na rynku kredytow dla go-
spodarstw domowych.

Brak jest jeszcze wyraznych oznak jego spowolnienia.
Wydaje sig, ze nawet w warunkach stabilizacji nastrojow
powaznych kredytobiorcow trudno bedzie utrzymac w naj-
blizszej przysztosci przyrosty stanu zadtuzenia na dotych-
Czasowym poziomie.

Koniunktura w zakresie planowanego zakupu mieszka-
nia, samochodu oraz checi dokonania remontu mieszkania
za pozyczone pieniadze ustabilizowata sie. Jednym z dos¢
powaznych powodow jest cofniecie ulgi podatkowej przy za-
kupie pierwszego mieszkania za kredyt bankowy na rynku
pierwotnym i na remont mieszkania.

Pogorszyty sie, ale nieznacznie, prognozy dotyczace za-
kupu drobnych dobr trwatych, samochodu i checi do prze-
prowadzenia remontu mieszkania. Mimo to rosnie jednak
chec finansowania tych zakupow za kredyty i pozyczki ban-
kowe oraz z innych instytucji finansowych.

Ze strony gospodarstw domowych plyna optymistycz-
ne sygnaty w zakresie obstugiwanych przez nie zobowia-
zan. Zmniejszyt si¢ odsetek gospodarstw, ktore majag duze
problemy ze sptatg zobowigzan z 11,3 proc. w I kwartale te-
go roku do 6,6 proc. w lipcu br. Z niewielkimi problemami
splaca dtugi 33,8 proc. obecnie, wobec 24 proc. w I kwarta-
le tego roku.

Na co pozyczajg?

W przypadku kredytu wcigz dominujgcym motywem w lip-
cu br. byt zakup drobnych dobr trwatych, remont mieszka-
nia i biezace wydatki konsumpcyjne. Wskazuje to na wciaz
bardzo duzy potencjat rynku kredytow dla gospodarstw do-
mowych, gdyz te motywy sq w najwigkszym stopniu odpo-
wiedzialne za przyrost zadtuzenia gospodarstw domowych
w zachodniej Europie i w USA.

Natomiast gtéwnym powodem oszczedzania jest pokry-
cie potrzeb zwigzanych z biezacymi wydatkami konsump-
cyjnymi. Taki motyw podato az 33 proc. ankietowanych dla
potrzeb barometru. Optymistyczne jest to, ze rosnie odsetek
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gospodarstw domowych deklarujacych posiadanie oszczgdnosci prze-
znaczonych na zakup mieszkania (12,8 proc. badanych) albo zakup sa-
mochodu (12,4 proc.). Jest to wzrost o 3 proc. w pierwszym przypad-
ku 15 proc. w drugim. Dane dotycza lipca i sa poréwnywane z I kwar-
tatem tego roku.

Te dwa motywy sa szczegolnie istotne dla rynku finansowego,
gdyz zwykle powoduja najwigksze oszczednosci, a takze sprzyjaja
tworzeniu znacznego popytu na kredyt, poniewaz znaczna czes¢ dekla-
rujacych oszczednos¢ opowiada sie za sfinansowaniem czesciowego
zakupu takze przez kredyt. Oszczednosci maja by¢ wktadem wiasnym
w tego typu inwestowanie. Brakujaca czes¢ finansuja zas$ za pomoca
pozyczki lub kredytu. Niepokojace jest natomiast to, ze na emeryture
oszczedza zaledwie nieco ponad 2 proc. spoteczenstwa.

Dynamiczne karty

- Motorem rynku kredytowego sg obecnie karty kredytowe. Przyrost
popytu wynosi 50 proc. Jednak az 70 proc. badanych jeszcze ich nie
posiada. Jako emitenci dominujg banki - informuje dr Stawomir Du-
dek z IRG SGH.

Zadhuzenie z tytutu kart kredytowych jest najbardziej dynamicz-
nie rosnacym segmentem rynku kredytowego w Polsce. W drugim
kwartale 2008 r. dynamika tego segmentu siegneta 50 proc. w ujeciu
rok do roku. Odsetek gospodarstw domowych nieposiadajacych kar-
ty kredytowej utrzymuje si¢ na stabilnym poziomie 1 w lipcu tego ro-
ku wyniost 68 proc. Okoto 7 proc. badanych posiadaczy kart zadekla-
rowato brak swiadomosci charakteru karty kredytowej. Blisko 43
proc. posiadaczy kart dokonuje regularnych opfat nie korzystajac
z mozliwosci zadtuzenia sie w karcie kredytowej. 27 proc. wykorzystu-
je karty od czasu do czasu. Natomiast 26 proc. optaca tylko kwoty mi-
nimalne m.in. przy okazji drobnych zakupow. Bardzo niewielki odse-
tek gospodarstw domowych (3,7 proc.) nie moze sobie poradzi¢ z ob-
stuga zobowigzan wynikajacych z posiadania karty kredytowej. Rok
temu ten odsetek byt wigkszy - 7,7 proc.

Zdecydowana wigkszosc, bo az 90 proc. kart jest wydanych przez
banki. Okoto 10 proc. zostato wydanych przez duze sieci handlowe
1 firmy posrednictwa finansowego. Wielkos¢ zadtuzenia z tytutu posia-

Motywy zaciagania kredytu w lipcu 2008,
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dania karty kredytowej jest wcigz na bardzo niskim poziomie. Diug
powyzej 2 tys. zt posiada tylko 10,8 proc. Zdecydowana wiekszoS¢ po-
siada dtug do 1000 zt.

Ubezpieczanie kredytu

Ponad potowa badanych przez KPF i IRG SGH zadeklarowato chec¢
skorzystania z ubezpieczenia kredytu. Zachowanie to wynika z dwu
powodow. Plerwszym jest ogolna che¢ do ubezpieczenia zobowiazan,
co wigze sig z brakiem przezornosci lub wystepowaniem sktonnosci
do ryzyka w gospodarstwach domowych. Drugi powod to charakter
rynku ubezpieczen. Wedtug autoréw barometru rynek ten jest nadal
niedostatecznie konkurencyjny, aby mogt zapewni¢ stawki ubezpie-
czenia na odpowiednio niskim poziomie. Sprawia to, ze gospodarstwa
nie chea korzystac z ubezpieczen.

W grupie gospodarstw domowych chcacych zawrze¢ umowe
ubezpieczenia przy zaciaganiu kredytu najczesciej, bo az w 38 proc.
przypadkow, wskazywano na che¢ ubezpieczenia od utraty pracy,
a na drugim miejscu (28 proc.) wskazywano na chec ubezpieczenia sie
od utraty zycia przez jednego z cztonkow rodziny. 27 proc. badanych
wskazywato jako gtowna motywacje do ubezpieczenia sig utrate zdol-
nosci do zarobkowania. Zaledwie 6 proc. chcialoby ubezpieczy¢ sie
od zniszczenia zakupionego mienia. e

I Wielkos¢é zadiuzania w karcie (lipiec 2008) w zi:

powyzej 5000 zt do 499 zt
6,8 proc. 37,6 proc.

0d 2000 do 499921

10,8 proc.

N

0d 1000 do 1999 zt

18 proc. _ od 500 do 999 zt
26,8 proc.

rédio: IRC SGH | KPF
I Emitenci kart kredytowych w proc.:

banki
90,6

gtéwnie Suchan, Real,
IKEA, EURO-AGD
59

przedsigbiorstwa posrednictwa ~—

finansowego (np. QS, Expander,
Open Finance, NOTUS, PDK)
33

portale finansowe
(Money.pl i Bankier.pl)
0,2

rodio: IRC SGH | KPF
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