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Rosnie rynek kredytow

¢ JACEK MACH

JUZ PO RAZ DZIEWIATY Z RZEDU
WZROSt KWARTALNY BAROMETR
RYNKU CONSUMER FINANCE,
PRZEWIDUJACY AKTYWNOSC
KONSUMENTOW NA RYNKU
FINANSOWYM

ynek kredytéw konsumenckich

od dwoch kwartaiow obserwowa-
ny jest przez ekspertow z Instytutu
Rozwoju Gospodarczego Szkoty
Gtoéwnej Handlowej IRG SGH), kt6-
rzy wraz z uczestnikami Konferencji
Przedsiebiorstw Finansowych (KPF)
prowadza wspolny projekt badawczy
Barometr Rynku Consumer Finance.
Jest on niezalezng cze¢scig programu
Badania Kondycji Gospodarstw Do-
mowych w Polsce, prowadzonego
od 1990 roku przez IRG SGH.

Wartos¢ Barometru Rynku Consu-
mer Finance w IV kwartale 2006 wy-
niosta minus 33,0 proc., co oznacza
wzrost 0 0,9 proc. w relacji do ubie-
gtego kwartatu, w ktérym wartos¢ ba-
rometru wyniosta minus 33,9 proc.

Poprawa wskaznika Barometr
Rynku Consumer Finance w IV kwar-
tale 2006 byta stabsza niz w poprzed-
nich trzech kwartatach. W tym sa-
mym czasie obserwowany byl znaczg-
Cy 1 przyspieszajacy wzrost stanu za-
dtuzenia gospodarstw domowych z ty-
tutu kredytow.

— Zwolnienie tempa poprawy
wskazan Barometru Rynku Consumer
Finance moze sugerowac, ze w naj-
blizszym okresie bedziemy mieli
do czynienia z mniejszg skalg przyro-
stu zadluzenia gospodarstw domo-
wych niz to miato miejsce w poprzed-
nich dwoch kwartatach — powiedziat
Piotr Biatowolski z IRG SGH.

Za najwazniejszy czynnik wzrostu
wskaznika barometru mozna uznac
wzrost przewidywanych oszczednosci
w gospodarstwach domowych. Wzrost
zadluzenia moze by¢ takze konse-
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kwencja poprawiajacych si¢ oczeki-
wan gospodarstw domowych co do ich
przysziej sytuacji finansowej. Lepsza
sytuacja finansowa moze zacheci¢ go-
spodarstwa domowe do kupowania
wiekszej ilosci dobr trwalych, ktorych
zakupy finansowane sg w znacznej
mierze kredytem. Potwierdzeniem dla
tej obserwacji jest rosngca liczba go-
spodarstw domowych, ktora planuje
zwigkszy¢ swoje wydatki na dobra
trwalego uzytkowania w nadchodza-
cych 12 miesigcach.

— Mimo stabszych prognoz rynek
finansoéw konsumenckich bedzie nadal
dynamicznie rést. To dobra wiadomos¢
dla catej gospodarki — twierdzi Andrzej
Roter, dyrektor generalny KPF.

Badania przeprowadzane kwartal-
nie od kilkunastu lat przez IRG SGH,
w pazdzierniku zapowiedzialy popra-
we nastrojow gospodarstw domowych
w IV kwartale 2006. Wskaznik Kon-
dycji Gospodarstw Domowych IRG
SGH w biezacym kwartale wzrost
0 4,2 punkta procentowego.

— Rok 2006 jest bardzo dobrym ro-
kiem dla polskiej gospodarki. Baro-
metr koniunktury IRG SGH przyjmo-
wal najwyzsze od 1989 roku wartosci.
Dobra koniunktura w catej gospodar-
ce przelozyla si¢ na bardzo dobrg sy-
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tuacj¢ gospodarstw domowych. War-
tosci wskaznika kondycji gospodarstw
domowych rosng systematycznie ko-
lejny rok z rzedu. Z kwartatu

na kwartat przyrosty wskaznika sa co-
raz wieksze. Kaze to z optymizmem
oczekiwac nastepnych miesiecy

— stwierdzita prof. dr hab. Elzbieta
Adamowicz z IRG SGH.

Jako efekt prac badawczych w ra-
mach wspolnego projektu IRG SGH
1 KPF powstatl nowy wskaznik, ktory
nazwano Barometrem Rynku Consu-
mer Finance. Jego zadaniem jest po-
kazywanie aktualnych tendencji i dy-
namiki zadluzania si¢ gospodarstw
domowych w Polsce. Za zmienng re-
ferencyjna przy konstrukeji barome-
tru, a takze przy opisywaniu sytuacji
na rynku consumer finance przyjeto
dynamike stanu zadtuzenia gospo-
darstw domowych (kredytow i pozy-
czek), publikowang co miesiac przez
Narodowy Bank Polski.

We wspolnym badaniu zawarte zo-
staly dodatkowe pytania majgce na ce-
lu diagnozowanie i prognozowanie za-
chowania gospodarstw domowych
na rynku kredytowym. Dotyczg one
planéw finansowania zakupu dobr
trwalych, biezacego stanu zadluzenia,
biezacych platnosci zwigzanych z po- »
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»siadanym zadluzeniem, a takze barier
do zaciggania nowego diugu i biezg-
cych problemoéw zwigzanych z obstugg
platnosci kredytowych.

Na podstawie 4 sald obliczany jest
syntetyczny wskaznik koniunktury stro-
ny popytowej na rynku kredytow dla go-
spodarstw domowych, nazywany Baro-
metrem Rynku Consumer Finance lub
wskaznikiem KPF-IRG. Wskaznik ten
jest Srednig arytmetyczng z sald: oceny
przyszlej sytuacji finansowej, prognozy
zakupu dobr trwatego uzytku, oceny bie-
zacego klimatu do oszczedzania i oceny
przyszlej sktonnosci do oszczedzania.
Barometr, podobnie jak Badanie Kondy-
¢ji Gospodarstw Domowych przyjmuje
wartosci w przedziale od -100,0
do +100,0. Wartos$¢ ujemna wskaznika
oznacza, zZe przewazajg opinie negatywne
odnosnie badanego zjawiska, wartos¢ do-
datnia oznacza przewage opinii pozytyw-
nych. Autorzy badan, Piotr Biatowolski
i Stawomir Dudek stwierdzaja, ze pol-
skie spoleczenstwo charakteryzuje si¢
w swoich opiniach stosunkowo stabil-
nym, nadmiernym pesymizmem. Wobec
powyzszego interpretacja wynikow bada-
nia kondycji gospodarstw powinna odno-
si¢ sie¢ w duzym stopniu do zmian
wskaznikow bilansowych w czasie, a nie
jedynie do ich znaku i poziomu. Np.
zmniejszenie ujemnej statystyki bilanso-
wej w czasie nalezy interpretowac jako
poprawe nastrojow.
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Co wynika z Barometru Rynku
Consumer Finance na IV kwartat 20062
Barometr RCF rosnie, podobnie jak
dynamika zadluzenia gospodarstw do-
mowych w Polsce. Ale w dalszym ciggu
Polacy niechetni sg zadiuzaniu, po-
nad 40 proc. badanych deklaruje za-
rowno brak finansowych zobowigzan
gotowkowych jak i nieche¢ do ich za-
ciagania. To wprawdzie o 5 punktow
procentowych mniej niz w poprzednim
kwartale, niemniej $wiadczy o duzej
réznicy w podejsciu do finansowania
wydatkow kredytem w porownaniu
do spoteczenstw krajow o dtuzszej tra-
dycji gospodarki rynkowe;j.

Gospodarstwa domowe najczesciej
(55 proc.) uznaja za barier¢ w zacig-
ganiu pozyczek i kredytow ich zbyt
wysokie oprocentowanie. Na wysoko-
Sci tego wskaznika cigzy negatywny
stosunek do zaciggania zobowigzan
w ogole. 20 proc. respondentow jako
bariere podaje ryzyko braku zrozu-
mienia ze strony instytucji finanso-
wych przy ewentualnym pogorszeniu
si¢ sytuacji materialnej, a takze zbyt
wysokie wymagania kredytodawcow,
co do poziomu dochodow.

Wsrod zadtuzonych gospodarstw
domowych w Polsce przewazajg te kto-
rych zobowigzania mieszczg si¢ W prze-
dziale 1000-10 000 zt (40,1 proc.). Go-
spodarstwa zadtuzone na ponad
50 000 zt stanowig zaledwie 3 proc.

@ Dynamika kredytow dla gospodarstw domowych YoY

@ Barometr KPF-IRG

ogotu. Najwiecej, ok. 30 proc. bada-
nych, sptaca raty w wysokosci 200-

500 zt. Ponad 90 proc. gospodarstw do-
mowych obstuguje swoje zobowigzania
bezproblemowo lub z niewielkimi kio-
potami.

W barometrze na III kwartal okaza-
fo sie, ze idea upadtosci konsumenc-
kiej nie znajduje poparcia w spote-
czenstwie. 55 proc. badanych deklaru-
je, ze kazdy sam powinien sptacac swo-
je diugi. 41 proc. ankietowanych do-
puszcza umorzenie diugow, gdy zadtu-
zenie powstalo bez winy dtuznika.

W pazdziernikowej edycji Baro-
metru Rynku Consumer Finance za-
dano respondentom dwa dodatkowe
pytania o opini¢ na temat wiedzy fi-
nansowej i potrzeb prowadzenia edu-
kacji z tego zakresu. (wykres str. 13)

Wymowa odpowiedzi na te dwa py-
tania jest jednoznaczna. Polacy uwaza-
ja, ze ich wiedza z zakresu rynku fi-
nansowego jest wystarczajaca, ale
az 64,8 proc. uznalo, ze istnieje potrze-
ba prowadzenia wspieranych przez
panstwo programoéw edukacyjnych
na ten temat. Spetnienie tego spolecz-
nego postulatu powinno by¢ pierwszo-
planowym zadaniem wiadz oswiato-
wych przy poparciu resortu finansow.
By¢ moze powotana niedawno Rada
Rozwoju Rynku Finansowego bytaby
wlasciwym forum do zainicjowania ta-
kich dziatan. e
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