e LESZEK SADKOWSKI

NA OKOtO MILIARD DOLAROW
ROCZNIE WYCENIANY JEST POLSKI
RYNEK PRODUKTOW | DOBR
LUKSUSOWYCH

S zacunkowo tyle wlasnie warte sg
zakupy drogich samochodow,
ubran czy bizuterii. Mimo zawirowan,
rynek drogich produktéw rozwija sie
— obroty rosng z roku na rok o kilkana-
Scie procent. Miliard dolardéw, czyli
ponad trzy miliardy zlotych, to tylko
szacunkowe dane, gdyz nikt tak na-
prawde nie prowadzi statystyk doty-
czacych wartosci rynku dobr luksuso-
wych w naszym kraju. Dla wielu row-
niez kryteria produktu okreslanego ja-
ko »luksusowy” moga by¢ dos¢ plyn-
ne. Mozna jednak przyjac, ze najwigk-
szy udzial w rynku produktéw luksu-
sowych majg drogie samochody, cho¢
istotne pozycje zajmujg tez drogie,
markowe kosmetyki, markowa odziez
i alkohole czy bizuteria.

Przedstawiciele handlowi najdroz-
szych marek twierdza, ze rynek na tego
rodzaju dobra nie jest jeszcze w naszym
kraju rozwiniety tak, jak
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ma to miejsce w krajach Europy Za-
chodniej czy w Stanach Zjednoczonych,
jednak rost bedzie proporcjonalnie
do rozwoju zamoznosci spoteczenstwa.

100 TYS. MILIONEROW

Nie jest dzi§ tatwo oszacowacl
w Polsce liczbe ludzi bogatych. Jed-
nym z wymiernych wskaznikéw mogg
by¢ progi podatkowe — ze statystyk
wynika, ze w trzecim przedziale (za-
robki przekraczajace 74 tys. zl rocz-
nie) znajduje si¢ ponad 260 tysiecy
podatnikow. To oni rokrocznie placg
facznie trzecig cze$¢ ogdlnej kwoty
podatkow. To jednak, zdaniem ekono-
mistow, nie zawsze doktadnie oddaje
skale zjawiska, bo przy jednej osobie
zarabiajacej bardzo duzo, wplywy cze-
sto dzielg sie na kilka os6b w rodzinie.
Wtedy Srednia przypadajgca na jed-
nego jej czlonka nie bedzie juz tak
imponujgca.

Z raportu Boston Consulting Group
wynika, ze 0s6b naprawde bogatych mo-
ze by¢ w Polsce okoto 100 tysiecy. Ta licz-
ba wydaje si¢ bardziej wiarygodna, gdyz
pod uwage wzieto tu okofo 1 mln zt po-
siadanych aktywow. Mozna wiec uznac,
ze w przyblizeniu mamy w Polsce oko-
fo 100 tysiecy milioneréw.

odzy krewni

Liczbe bardzo drogich samochodow
sprzedawanych w naszym kraju szacuje
sie¢ na 10 do 12 tys. sztuk rocznie, z cze-
go ponad pofowa trafia do firm. Jednak
aut najdrozszych bedgcych prawdziwym
symbolem luksusu sprzedaje si¢ znacz-
nie mniej. Rocznie nabywcow znajduje
np. okolo dwadziescia jaguaréw XJ — je-
den z najdrozszych modeli, ktorego ce-
na w zaleznosci od wyposazenia wynosi
od 400 do 600 tys. zt.

NABYWCY MAYBACHA

— Nabywcami drozszych modeli sa
zwykle prezesi firm badzZ przedstawicie-
le wolnych zawodow — przede wszyst-
kim znani aktorzy czy muzycy. Nato-
miast auta o nizszej cenie, te od 140 tys.
zl, kupuja czesto przedsigbiorcy — oce-
niajg przedstawiciele Jaguara w Polsce.
Laczna sprzedaz nowych Jaguarow
na poczatku biezgcej dekady zamykata
sie liczba 60-100 sztuk rocznie.

Podobnie wyglada sytuacja z najbar-
dziej prestizowym produktem Toyoty
— Lexusem, ktérego w analogicznym
okresie sprzedawano do 250 sztuk rocz-
nie. Za najdrozsze modele Lexusa
— LS430 lub TSC430 kupujacy zaptacic
musial ponad 300 tys. zi. Nabywcami
Lexuséw sa zwykle szefowie firm lub
najlepiej oplacani przedstawiciele wol-
nych zawodow.

Co ciekawe, jednym z pierwszych
nabywcow najdrozszego obecnie samo- )
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»chodu $wiata, produkowanego przez fir-
me Mercedes maybacha, byt jeden z pol-
skich przedsiebiorcow. Liczba tych sa-
mochodoéw, prawdziwych symboli luk-
susu, w naszym Kkraju powoli ro$nie.
Biorgc jednak pod uwage to, ze wartos¢
takiego auta przekracza 2 mln zi, nigdy
nie bedzie to liczba znaczaca.

KKOSMETYKI, WHISKY...

W ocenie przedstawicieli branzy
kosmetycznej polski rynek kosmety-
koéw wart jest od ok. 8 do 10 mld zt. Ko-
smetyki drogie 1 luksusowe to ponad
10 proc. kosmetycznego tortu. Moz-
na wiec szacowacl, ze lacznie segment
ten wart jest nawet 1 mld zl rocznie.
W przypadku kosmetykéow na rynku
polskim obecnych jest juz wigkszos¢
drogich marek znanych i1 cenionych
na Swiecie. Sami producenci i dystrybu-
torzy szacujg liczbe klientow nabywaja-
cych drozsze marki kosmetykéw na po-
nad pot miliona.

W segmencie drogich alkoholi sytu-
acja wyglada podobnie. W dalszym ciggu
najdrozsze rodzaje whisky sprowadza si¢
z zagranicy, gtownie z Wysp Brytyjskich.
Warto$¢ tego importu wynosi nawet 5 mln
zt rocznie, jest jednak wielokrotnie nizsza
od warto$ci importu zamozniejszych kra-
jow Unii Europejskiej. Kraj, do ktorego
z wielu powodéw chcielibySmy by¢ po-
rownywani, czyli Hiszpania, importuje
nawet kilkanascie razy wiecej brytyjskiej
1 irlandzkiej whisky niz Polska.

Podobnie jest z drogimi koniakami
czy markowymi szampanami. Jed-
na butelka takiego trunku kosztowaé
moze od kilku do nawet kilkudziesig-
ciu tysiecy zlotych. Importerzy twier-
dza, ze nasz rynek jest jeszcze zbyt ubo-
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gi na tego rodzaju produkty.
Analogicznie wyglada sytu-
acja z droga bizuteria, zegar-
kami czy piérami, ktérych
cena w limitowanej kolekcji
oscyluje w okolicach 10 tys.
zl, a niejednokrotnie znacz-
nie przekracza te sume. Zda-
niem przedstawicieli branzy
bizuteryjnej na najdrozsze
wyroby ekskluzywnych ma-
rek sta¢c w Polsce zaledwie
pare tysiecy osob.

PRESTIZ W PLASTIKU

Poczawszy od roku 2000,
bank Polska Kasa Opieki,
jako pierwszy w Europie Srodkowo-
-Wschodniej uzyskal prawo oferowa-
nia swoim klientom prestizowej karty
kredytowej MasterCard World Signia.
Posiadaczem takiej karty moze by¢
osoba ,charakteryzujaca sie wysokim
prestizem spoleczno-zawodowym”,
ktorej zindywidualizowana 1 kom-
pleksowa obsluga prowadzona jest
przez bank. Rachunek klienta powi-
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PusTkA W PORTFELU

Zamozno$¢ polskiego klienta w dal-
SZym ciggu znaczgco ust¢puje zamoz-
nosci konsumenta z Niemiec, Francji
czy Wielkiej Brytanii. Wystarczy spoj-
rze¢ chociazby na produkt krajowy
brutto przypadajacy na mieszkanca da-
nego kraju. Tu rdéznice sg czesto kilku-
krotne, co automatycznie odbija si¢

W OCENIE PRZEDSTAWICIELI BRANZY
KOSMETYCZNE]J POLSKI RYNEK
KOSMETYKOW WART JEST

OD OK. 8 DO 10 MLD ZL

nien by¢ zasilany wplywami mini-
mum 20 tys. zI miesi¢cznie, a wartos¢
zarzadzanego przez bank portfela ak-
tywow klienta przekracza¢ 1 milion
zt. Do prestizowych naleza réwniez
karty Diners Club oraz karty ztote lub
platynowe (np. Visa). Samo ich posia-
danie i uzywanie $wiadczy o prestizu
1 zamozno$ci wlasciciela, ktéoremu
przystuguja z tego tytulu réznorakie
udogodnienia i korzysci (ubezpiecze-
nie, mozliwo$¢ bywania w okreslo-
nych miejscach itp.). Banki zwykle
nie ujawniaja liczby klientow, ktérych
sta¢ na takie karty, jednak wiadomo,
ze odsetek tego rodzaju klientow nie
przekracza 1 proc., a gros najbardziej
prestizowych kart trafia do duzych
firm, ktore w tej dziedzinie sg glowny-
mi klientami bankow.

na mozliwosciach portfelowych danych
narodéow. Biorac pod uwage PKB
na glowe mieszkanca, mozemy czuc si¢
wcigz zaledwie jak ubodzy krewni bo-
gatszych obywateli krajow zachodniej
Europy czy USA. Dlatego m.in. w Pol-
sce wcigz brakuje jeszcze kilku najdroz-
szych produktéw luksusu, ktérych ceny
sg bardzo wysokie.

Rynek polski jest zbyt mato chfonny
na bardzo drogie produkty. I zdaniem
ekspertow oraz przedstawicieli handlo-
wych najdrozszych marek nasz rynek
niepredko stanie si¢ oazg dla producen-
téw dobr luksusowych, gdyz wzbogaca-
nie si¢ spoleczenstwa potrwa wiele lat
i bedzie procesem trudnym. e

O dobrach luksusowych piszemy takze
w dodatku ,Smak i styl”
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