EDUKACJA

Swiadomy konsument

* JADWIGA BOGDANOWICZ

DzIEKI STOWARZYSZENIU
KRZEWIENIA EDUKAC]I
FINANSOWEJ NIEMAL 12 TYS.
UCZNIOW POZNALO PRAWA

| OBOWIAZKI KONSUMENTOW

V4
wiadomy konsument to taki, ktory
potrafi unikna¢ petli zadtuzeniowe;j
— 7 korzyscig 1 dla siebie, 1 dla instytucji
finansowe;j. To rowniez taka osoba, ktdora
czyta umowy przed ich podpisaniem
— unika w ten sposob problemow. To
réwniez ten, kto $wiadomie robi zakupy.
Zbyt wiele 0sob w Polsce zachowuje si¢
doktadnie odwrotnie. Jak to zmienic? Je-
dyna recepta to edukacja. Jak najwcze-
$niej — najlepiej jeszcze w szkole. Dlate-
go Stowarzyszenie Krzewienia Edukacji
Finansowej zaangazowalo si¢ w projekt
»owiadomy 1 odpowiedzialny mtody
konsument”.
— Miodziez konczgca podstawowki,
1 ta gimnazjalna, stoi na progu dorostego
zycia. Powoli przez dokonywanie drob-
nych zakupéw miodzi ludzie wchodza
w role konsumentéow — moéwi Bogustaw
Kaczmarek, czlonek zarzadu Stowarzy-
szenia Krzewienia Edukacji Finansowej.
— Potrzeba dotarcia do uczniéw z rzetelng
informacja o konsumenckich prawach
1 obowiazkach zostata dostrzezona przez
Urzad Ochrony Konkurencji i Konsu-
mentéw. Dla naszego stowarzyszenia tez
byto to oczywiste. ChcieliSmy z t3 wiedzg
dotrze¢ na wie$ 1 do matych miast, gdzie
dostep do wiedzy i informacji jest trud-
niejszy niz w duzych aglomeracjach.
Projekt ,Swiadomy 1 odpowiedzialny
miody konsument” skierowany byt
do uczennic i uczniow ostatnich klas
szkol podstawowych oraz wszystkich klas
gimnazjow z calej Polski. Trwat 10 mie-
siecy. W tym czasie SKEF przeszkolifo 35
nauczycieli, z ktorych 32 przeprowadzato
z miodziezg szkolng dwugodzinne zajecia
z edukacji konsumenckiej. W czasie zajec
nauczyciele trenerzy mowili o tym, jakie
prawa ma konsument i — co warto pod-
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kresli¢ — przekazali podstawowa wiedze
o rynku finansowym. Zrobili to w sposob
zachecajacy do tworzenia 1 stosowania
budzetéow domowych, m.in. pokazywali
scenki prezentujgce relacje konsument
— sprzedawca.

Czy SKEF osiagnelo zatozone efekty?
Wszystko wskazuje na to, ze si¢ udato.
Obiektywnym miernikiem byl tu test
z wiedzy konsumenckiej. Po raz pierwszy
przeprowadzono go na poczatku zajec.
Po ich zakonczeniu uczniowie odpowia-
dali na te same pytania. Poréwnanie wy-
nikow testow wskazalo jednoznacznie
na wzrost $wiadomosci miodych konsu-
mentéw. Nalezy spodziewal sie, ze
uczniowie objeci projektem upowszech-
nia wiedze¢ konsumencka w swoich rodzi-
nach oraz wsrdd kolezanek i kolegow.

Z drugiej strony o sukcesie tego przy-
datnego projektu najlepiej swiadczy fakt,
ze wiekszo$¢ nauczycieli wyrazita goto-
wos¢ dalszej wspolpracy ze SKEF w za-
kresie przysziych dziatan edukacyjnych,
a wielu trenerow uznalo upowszechnia-
nie wiedzy konsumenckiej za wazny ele-
ment wychowawczy. To oznacza efektyw-
ng wspotprace ze 156 szkotami.

— Wigkszos¢ zaktadanych rezultatow
udato si¢ nam osiggng¢ w stopniu zado-
walajagcym — podsumowuje Bogusiaw
Kaczmarek. — Projekt byt realizowany we
wszystkich 16 wojewodztwach. Zajecia
odbyly sie w 156 szkotach, a zaktadaliSmy
w projekcie udziat 160 placowek. Z wie-
dza konsumencka dotarliSmy do 11631
uczniéw wobec planowanych 14 400, co
daje wysoki, 81-procentowy wskaznik re-
alizacji. W projekcie wzieto udziat nieco
mniej uczniow, poniewaz zakladaliSmy,
ze w jednej klasie uczy sie 30 ucznidw.
Okazalo sig, ze w rzeczywistosci liczeb-
no$¢ klas jest mniejsza.

Zeby dotrze¢ do jeszcze wigkszej licz-
by mtodych konsumentéw SKEF zorga-
nizowalo konkurs na swojej stronie inter-
netowej (www.skef.pl). Chetni uczniowie
mieli odpowiedzie¢ na S5 pytan, m.in.
0 wymagang przez prawo pisemng forme
umowy o kredyt konsumencki. Zaintere-
sowanie bylo ogromne. Az 99 o0sob udzie-
lifo bezbtednych odpowiedzi. Wzieli oni
udzial w losowaniu nagrody gléwne;j

— urzgdzenia wielofunkcyjnego (drukar-
ka, skaner i kopiarka w jednym). Zwy-
ciezcg zostal Sylwester Szmigiel ze Szko-
ty Podstawowej nr 5 im. Marii Curie-
-Sktodowskiej w Ozorkowie. Pozostali,
czyli kazdy kto nadestal prawidiowe od-
powiedzi, otrzymal nagrode ksigzkowa:
»Przewodnik po S$wiatowej ekonomii”
Randy’ego Charlesa Eppinga.
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