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Zegarki

NA NADGARSTKU

Mieczystaw T. STARKOWSKI

Nastafa zndw moda na tradycyjne mechaniczne
zegarki. Przez kolekcjonerdw sg one traktowane
Jak dziefa sztuki, a jednoczesnie lokata kapitatu.

Przy odrobinie szczgScia ladny uzywany
mozna kupi¢ juz za tysigc zlotych. Nato-
miast trudno méwié¢ o goérnej granicy ceny.
Prezes amerykaniskiego stowarzyszenia ze-
garmistrzow 1 jubileréw powiedzial kiedys,
ze to zalezy wylacznie od tego, jak duze bry-
lanty sie doktada.

W zegarku jest co$ z tajemnicy. A na-
wet magii. Pewnie dlatego, ze mierzy nie-
uchwytny przeciez czas. A to sklania nas do
filozoficznych rozwazan nad zmiennoscia
$wiata, przemijaniem zycia. Dlatego zegar-
mistrz zawsze wyrastal ponad przecigtnosé.
Ta dziedzing zajmowali sie zawsze ludzie
wybitni. Wklad w jej rozw6j mial miedzy
innymi Leonardo da Vinci.

Zegarek mechaniczny ma duszg, uwa-
zaja kolekcjonerzy. Jest dzielem techniki,
a jednocze$nie sztuki. I to wyjatkowym.
Ma t¢ dodatkowy zalete, ze zawsze moz-
na go mie¢ przy sobie. Wazny jest w nim
dotyk ludzkiej reki. A kto§, kto go stwo-
rzyl, przeznaczyl na to bardzo duzo czasu
1 wysitku.

— W mechanizmie zakleta jest mysl ze-
garmistrza — uwaza Dariusz Chlastawa, pre-
zes firmy mPunkt, prezes Klubu Mitosnikow
Zegardw 1 Zegarkéw. — Nie moge wyjs¢ z po-
dziwu, w jaki sposéb z kot zgbatych, trybow,
dzwigni mozna stworzy¢ tak skomplikowany
1 precyzyjny mechanizm.

Przyktadem doskonatosci jest tak zwany
wieczny kalendarz. Pokazuje on nie tylko go-
dzing, ale réwniez dziefi tygodnia, dzien mie-
sigca, miesiac, faze ksiezyca, rok. Uwzglednia
przy tym lata przestgpne — az do 2499 r.
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(w przypadku zegarka IWC Portuguese Per-
petua Calendar).

— Poczatkowo zegarki byly bardzo drogie,
dostgpne dla nielicznych — przypomina Wia-
dystaw Meller, prezes firmy odCzasu doCzasu,
jeden z dwdch honorowych prezesow Klubu
Mitosnikéw Zegaréw i Zegarkow. — Swiadczy-
ly o zamoznosci 1 prestizu wlascicieli. Pozniej
staly si¢ dostepne w zasadzie dla kazdego.

Kiedy$ mistrzowie tworzyli pojedyncze
egzemplarze. Byly one naprawde wyjatkowe.
Poza tym owe dziela sztuki wybijaly si¢ wsrod
innych przedmiotéw codziennego uzytku.
Nie bylo szans, ze pojawi si¢ co§ podobnego.

Dzi$ trudno na to liczy¢. Technologia jest
duzo bardziej osiagalna. We wspélczesnym
Swiecie zegarmistrzostwo czerpie z innych ga-
lezi gospodarki. Stad niepodwazalna pozycja
Szwajcaréw majacych oparcie w swoim ogrom-
nym tradycyjnym przemysle precyzyjnym.

Przyktadem moze by¢ firma Moser, kt6-
ra odrodzila si¢ dziewiec lat temu i korzysta
miedzy innymi z technologii polegajacej na
uzyskiwaniu niesamowitej twardosci zlota.
Dzigki temu osiaga sie wyjatkows gtadkosé
powierzchni, co pozwala na ograniczenie
smarowania. Czyli jest to unikatowe roz-
wigzanie, zupelnie nieznane laikom. Ale ko-
lekcjonerzy potrafia je doceni¢. Dlatego te
zegarki stanowig rarytas. Sa juz niedostepne
na rynku pierwotnym i stosunkowo szybko
zyskujg na wartoSci.

Jaki§ czas temu zostala utworzona mie-
dzynarodowa szkola zegarmistrzowska nie-
zaleznych twoércow (oczywiscie w Szwajcarii).
Ma promowa¢ dzieta indywidualistow, ktorzy
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Tegarek Chopard z bransoletka imitujaca opone samochodowa.

nie chcieli tworzy¢ duzych serii w wielkich za-
ktadach. Skupia migdzy innymi Franka Mulle-
ra, Bernharda Lederera i Thomasa Preschera,
a jej zalozycielem byl takze Georges Daniels.
W szkole powstalo wiele wybitnych dziet ze-
garmistrzowskich. Na internetowym forum
Klubu Miltosnikéw Zegarkéw pojawita sig
kiedy$ taka opinia: do tworzenia takich rzeczy
zdolny jest tylko Patek albo Niezalezni. Choé
to oczywiscie duza przesada.

Wyjatkowe okazy powstaja w réznych
wytwoérniach, miedzy innymi Audemars
Piquet, Vacheron Constantin, Parmigiani
Fleurier, Chronoswiss, IWC, Maurice Lac-
roix 1 oczywiscie Patek Philippe. A niektdre
wyroby takich firm, jak Cartier, Chopard
czy Piaget mozna $mialo nazwad arcydzie-
tami sztuki jubilerskiej. W tym przypadku
ceny zaczynajg sie od setek tysiecy i idg raczej
w miliony euro.

Druga mtodos¢

W latach 70. ubieglego wieku, po poja-
wieniu si¢ zegarkow elektronicznych, mie-
liSmy do czynienia z kwarcowa rewolugja.
Swiat zalaly wschodnioazjatyckie wyroby
sprzedawane po kilka dolaréw, produkowa-
ne w astronomicznych iloSciach. Powiedzmy
sobie szczerze: patrzac racjonalnie, z punktu
widzenia wskazywania aktualnego czasu sg
one lepsze (bardziej precyzyjne), a przede
wszystkim — znacznie prostsze w produkgji
1 wygodniejsze w uzyciu.



Zegarki, a wlasciwie elektroniczne urza-
dzenia pokazujace czas, pojawily sie wszedzie:
w kuchenkach gazowych, mikrofalowych, sa-
mochodach. A p6zniej — w telefonach komér-
kowych. Wieszczono juz nieodwotalng Smieré
zegarkéw mechanicznych. Wydawalo sieg, ze
sg tylko dwie mozliwosci. Stare szwajcarskie
fabryki czeka niechybna zaglada. A w najlep-
szym razie znajdg siec w niszy. Odrodzily sie
jednak i radza sobie zupelnie niezle.

Mozna wrecz powiedziel, ze zegarek
mechaniczny $wietuje swoja druga mlodosé.
Kolekgjonerzy podkreslaja, ze nie chodzi wy-
tacznie o to, by pokazywat czas. Ma on zy¢
ze swoim wlascicielem. I zosta¢ przekazany
dzieciom. Legendarna fabryka Patek Philippe
& Cie. (zalozona w Szwajcarii przez naszego
rodaka Antoniego Norberta Patka) przeko-
nuje mniej wiecej w ten sposob: nie jeste$ po-
siadaczem zegarka, przechowujesz go tylko
dla nastgpnych pokolen.

Rzeczywiscie zegarek jest traktowany
przez niektérych jako co§ wyjatkowego.
Niejednokrotnie (zwlaszcza przez mezczyzn)
nawet jako swoisty rodzaj powszechnie ak-
ceptowanej bizuterii — pozadanej przez wie-
lu ludzi, a akceptowanej praktycznie przez
wszystkich. Majac wiecej zegarkéw, mozna
je dopasowywac¢ do stroju i okolicznosci.

Nadajg one mezczyznie ostatni szlif.
A z drugiej strony — moga catkowicie zruj-
nowac kornicowy efekt. Elegancki zegarek ze
skorzanym paskiem znakomicie pasuje do

Zegarki

garnituru. Natomiast juz nie bardzo — do ka-
pielowek na plazy. I odwrotnie: duzy zegarek
dla nurkéw na gumowym pasku doskonale
sprawdza si¢ w czasie urlopu nad woda, ale
nie do smokingu w operze.

Na reku czy w sejfie

Jest kilka szkdt kolekcjonowania zegar-
kéw. Mozna zbieral stare (uzywane) albo
nowe egzemplarze. W tym drugim przypad-
ku sa dwa podejscia. Jedni, majac do nich
stosunek bardziej emocjonalny, noszg swoje
okazy na reku. Inni traktujg je wylacznie jako
lokate kapitalu i trzymaja wylacznie w sejfie
—w folii i futerale. Wowczas sg one zawsze
w stanie fabrycznie nowym.

— Ale trzeba pamigta¢ o jednym — pod-
kresla Dariusz Chlastawa. — Zegarek mecha-
niczny powinien by¢ nakrecany. Robi si¢ to
recznie (istnieja dwa podstawowe rodzaje
naciggu sprezyny: automatyczny, inicjowany
normalnymi ruchami dioni podczas noszenia
zegarka oraz manualny, kiedy trzeba krecié
koronka az do lekkiego oporu). Niektdrzy
w celu ochrony zegarka przed zarysowaniem
uzywajg wowczas rekawiczek z miekkiego
materiatlu. Mozna to tez robi¢ w specjalnych
urzadzeniach (nakrecarkach).

— Inwestowanie w zegarki wymaga du-
zej wiedzy — twierdzi Wladystaw Meller.
— A takze sporej dozy intuigji i szczescia. Bo
nawet najlepszy fachowiec nie potrafi precy-
zyjnie przewidziel, jaka bedzie w przyszlosci

warto$¢ konkretnych modeli. Nie ma zadnej
formuly gwarantujacej, ze kupujac dany eg-
zemplarz, zarobi sie okreSlong kwote.

Dotyczy to naturalnie wszelkich obiek-
téw kolekcjonerskich. Ale zegarkéw chyba
jeszcze bardziej niz innych. Z drugiej strony
dos$wiadczenie uczy, ze wyroby niekt6rych
najbardziej znanych prestizowych firm dro-
zeja szybciej niz inne.

Obecnie trudno sie jednak spodziewaé
gwalttownych wzrostéw cen. Méwigc trywial-
nie, raczej nie powinno si¢ oczekiwac szybkie-
go wielokrotnego przebicia. Od kilkunastu
miesigcy na $wiecie mamy kryzys. Na rynku
kolekgjonerskim réwniez obserwujemy spo-
wolnienie. Z pewnoscig ozyje on znowu, gdy
zostanie pobudzona $wiatowa gospodarka.
I wtedy ponownie ceny p6jda w gore.

— Dobry czas na inwestycje jest wtedy,
gdy waluty sa tanie, a sprzedawcy bardziej
chetni do negocjacji — przekonuje Dariusz
Chlastawa. — Kolekcjonerzy maja w czym
wybierac. Swietnych firm jest co najmniej
kilkadziesigt. A warto$¢ wyrobow wzro$nie
prawdopodobnie po jakim$ czasie, najpew-
niej za kilka lat.

Wyrafinowany marketing

W dzisiejszych czasach nie ma jednak
miejsca na przypadek. Sama jako$¢ to nie
wszystko. Na sukces trzeba zapracowaé. A le-
gende — lepiej stworzy¢. Dlatego mamy do
czynienia z wyrafinowanym marketingiem.

CZAS POWIEDZIEC

PRAWDE...

Pigutek na sukces nie ma, nie ma tez
ztotych zasad, ktore bytyby
lekarstwem na brak kompetencji czy
rozwiazaniem ktopotow w stale
Zmieniajacym sie otoczeniu.

Przez ponad 10 lat pracy trenerskiej
oraz doradczej, z mysla o odbiorcach
naszych szkolen oraz Klientach
wertujac setki ksiazek, poszukiwatem
JZlotego Grala”. Dzis wiem na pewno,
Ze go nie ma. 53 za to nowe wyzwania,
utrudnienia, widoczny ogdlny marazm
i demotywacja.

Niektorzy ttumacza to czekaniem na
tzw. kaniec kryzysu. Czekanie, az
przyjdzie ktos” i oglosi: “Hej Ludzie !
On juz sabie poszedi !” Ale co stanie
sie dalej? Jakie wnioski wyciggniesz
z obecnego i minionego czasu?

Ktérg umiejetnosc, bedzie warto w
Tobie docenic?

Na co postawisz w przysztosci?

Tak, jak nie ma pigulek na sukces, nie
ma “ztotych” odpowiedzi na takie
pytania. Sa jednak sposoby na to, aby
by¢ blizej odpowiedzi prawdziwych.
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Marcin Rudziakowicz %

sharky&sharky group ¥

Jednym z tych sposobow jest state
poszerzanie zasobéw swojej WIEDZY
oraz postawienie na rozwdj whasnych
UMIEJETNOSCL.

I to jestten czas. Czas prawdy.

Zycze powodzenia i
do zobaczenia na szkoleniach.

Marcin Rudziakowicz
rudziakowicz@sharky.pl

www.sharky.pl

p.s. Z tym artykulem 15 % rabatu na szkolenia i
ustugi doradeze.
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— Celowo produkuje si¢ limitowane,
numerowane serie — wyjasnia Wiadystaw
Meller. — Ich wielko$¢ zalezy miedzy in-
nymi od skali dziatania firmy i ceny pro-
duktu. Najwieksi gracze wypuszczaja cza-
sem stosunkowo duze edycje: rzedu 1000,
a nawet do 5000 sztuk. Ale w tym przy-
padku mamy juz do czynienia z produktem
masowym. Niektdrzy moéwig przewrotnie
o masowym luksusie.

Natomiast najcenniejsze okazy po-
chodza zwykle z malych zaktadéw, wrecz
manufaktur. Bywaja edycje rzedu 20-50
(a nawet kilku) sztuk. Warto$¢ zegarka
roé$nie znaczaco poprzez dodanie koper-
ty ze szlachetnego metalu, a tym bardziej
— osadzenie kamieni jubilerskich. Jednym
z najistotniejszych czynnikéw majacych
wplyw na ceng¢ sa komplikacje: wspo-
mniany wieczny kalendarz, repetycja mi-
nutowa, wybijanie godzin, kwadranséw
i minut, tourbillon, fazy ksi¢zyca, ekwacja,
czyli r6znica pomiedzy czasem stonecznym
a rzeczywistym itd.

Czgsto ostentacyjnie niszczy si¢ narze-
dzia stuzace do wytworzenia konkretnych
modeli. W ten sposéb przekonuje si¢ $wiat,
ze na pewno wiecej ich nie bedzie. Spora
cze$¢ z nich jest personalizowana, czyli kie-
rowana do okreSlonych grup odbiorcéw.
One dos¢ szybko zyskuja na wartosci.

Spadt z Ksiezyca

Pretekstem do wypuszczenia limitowanej
serii moze by¢ okazja tak banalna jak kolejne
igrzyska olimpijskie. Ale s3 tez wydarzenia,
ktorych przeceni¢ nie sposdb. Na przyktad
znana dzi§ powszechnie legenda zegarka
Speedmaster firmy Omega narodzilta sie...
na Ksigzycu. A konkretnie — po ladowaniu
pierwszych amerykanskich astronautéw na
Ksiezycu 40 lat temu.

Agencja NASA poszukiwata zegarka
dzialajacego w warunkach ekstremalnych.
Nie rozmawiano jednak z producentami.
Pracownik poszed! do sklepu i anonimowo
kupit kilkanascie réznych modeli, po czym
poddano je bardzo trudnym testom.

Najlepiej przetrzymat je wlasnie Omega
Speedmaster, a wigc zostal certyfikowany
przez NASA. Stat si¢ zegarkiem amerykan-
skich astronautéw, a pézniej — przedmiotem
kultu. I naturalnie obiektem westchnieft ko-
lekgjoneréw.

Zegarki

Ceny zaczynaja sic od 12 tys. zl. Ale
egzemplarz platynowy, z limitowanej serii,
kosztuje okoto 300 tys. Chociaz dla laika
wyglada prawie tak samo. Natomiast egzem-
plarz noszony przez Neila A. Armstronga na
aukcji w renomowanej firmie niewatpliwie
osiagnalby ksiezycows cene.

Podobnie jak kazdy inny przedmiot,
nowy zegarek traci na wartosci, gdy tylko
wychodzimy z nim ze sklepu. Taka jest zasa-
da. Ale naturalnie sg tez wyjatki. Na stalowa
Daytone Rolexa trzeba sie zapisa¢ na liste
oczekujacych. I czekaé rok lub dwa. Co oczy-
wiscie podbija ceny uzywanych.

Taka jest strategia marketingowa zwigza-
na z sita marki, kt6ra producent bezwzglednie
wykorzystuje. Nie oznacza to, ze kazdy Rolex
jest przebojem i musi niesamowicie zyskiwaé
na warto$ci. Aczkolwiek zdarzaja sie egzem-
plarze osiggajace ceny znacznie przekraczajace
100 tys. dolaréw (przy pierwotnej cenie zaku-
pu na poziomie mniej wigcej 10 tys.).

Niewatpliwie marzeniem kazdego kolek-
gjonera jest posiadanie przynajmniej jednego
egzemplarza firmy Patek Philippe. Te zegar-
ki bijg wszelkie rekordy cenowe. Ciesza sie
najwickszym zainteresowaniem na aukcjach
Christie’s, Sotheby’s czy wyspecjalizowanej
firmy Antiquorum.

Na liscie najdrozej wylicytowanych ze-
garkow nargcznych w historii dopiero na 14.
miejscu znajduje si¢ Vacheron Constantin.
Wizystkie wyzsze pozycje zajmujg wyroby
sygnowane Patek Philippe. World Timer
z 1939 r. ponad 60 lat p6zniej znalazt na-
bywce za 6,6 min frankéw szwajcarskich.
Natomiast najdrozszy zegarek w ogole — kie-
szonkowy, znany jako Henry Graves Super-
complication, oczywiscie firmy Patek Philip-
pe — zostal sprzedany dziesie¢ lat temu za 11
min dolaréw. Powt6rzmy jednak: nie kazdy
Patek daje gwarancje $wietnej inwestycji.

Trudno by¢ prorokiem

Naturalnie wytworcy nie zawsze trafiaja
w potrzeby rynku. Niejednokrotnie wrecz
bladza. Zjawisko to wida¢ wyraznie na przy-
ktadzie limitowanych serii zegarkow Certiny
z Robertem Kubica.

Trzy lata temu wyszla pierwsza edycja:
750 sztuk. Tanio (po 1790 zl), bo byly to
zegarki elektroniczne, przeznaczone tylko na
polski rynek. Zostaly sprzedane blyskawicz-
nie. Zachecony tym sukcesem producent
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w ubieglym roku wypuscit druga serig, sprze-
dawang réwniez jedynie w naszym kraju.
Byly to juz zegarki mechaniczne. 1984 (rok
urodzin zawodnika) egzemplarze — po 4390
zt. Tym razem cena byla chyba zbyt wygé6ro-
wana. Nadal mozna je jeszcze kupic.

Dlatego w tym roku Certina poszla na
kompromis. Wyemitowala trzecia edycje
— znacznie wigksza (4000 sztuk), ale sprzeda-
wang na calym $wiecie. Zegarki (znéw elek-
troniczne) s3 jednak duzo tansze: w Polsce
po 2290 zt. Ale na pewno na rynku wtérnym
beda dos¢ szybko drozaly, zwlaszcza ze kie-
rowca zmienil druzyne, a wige ten producent
prawdopodobnie nie bedzie juz wypuszczat ze-
garkéw sygnowanych przez Roberta Kubice.

Polskich akcentéw na rynku kolekcjo-
nerskim jest wiecej. W tym roku salon od-
Czasu doCzasu zdecydowat si¢ na pierwszy
w naszym kraju tuning zegarkéw — dedy-
kowanych meskiemu deblowi tenisowemu
Fyrstenberg-Matkowski. Jest to migdzy
innymi sposéb na sponsorowanie sportow-
cow. A jednoczesnie gratka dla hobbystow.
Do kazdego zegarka dolaczany jest bowiem
certyfikat z podzigkowaniami zawodnikéw.

Kilka lat temu sensacyjna wiadomos¢
przyszla z Zielonej Gory. Krzysztof Janczak
powazyl si¢ na niesamowite przedsigwzigcie:
otwarcie firmy Polpora. To swoista manufak-
tura, biorgc pod uwage niewielkg produk-
gje. Polska jest mysl techniczna, wzornictwo
i montaz. Czesci oczywiscie nie sg wlasne, ale
sprowadzane z zagranicy.

Pierwsza edycja (48 sztuk — po okoto
2100 zl) pojawita si¢ 1 grudnia ub.r. Termin
nie byt przypadkowy. To dzief Swigtego Eli-
giusza, patrona zegarmistrzéw, zlotnikow
i graweréw. Dos§¢ szybko zegarki zostaly
sprzedane. Sporo ludzi zapisato si¢ od razu
na drugg serie. Ten przyklad pokazuje, ze jest
duze zainteresowanie nowosciami. I trudno
dzi§ przesadzac z cala pewnoscia, ale praw-
dopodobnie warto$¢ zegarkdw z historycznej
pierwszej edycji bedzie szybko rosta.

Ogromna estyma cieszg si¢ rOwniez zegar-
ki nalezace do stawnych ludzi. Siedem lat temu
w Polsce takim rarytasem byl zegarek Eber-
hardt darowany przez papieza Jana Pawla Il na
aukgje charytatywna zorganizowang z okazji
rocznicy ruchu rotarianskiego w Krakowie.
Nabyweca miat wyjatkowe szczescie, bo zaplacit
tylko 50 tys. zt. Za granicg taki bialy kruk bylby
z pewnoscia wielokrotnie drozszy. u



